RESOLUCION NUMERO 08-CDPC-2020-ANO-XIV. COMISION PARA LA DEFENSA
Y PROMOCION DE LA COMPETENCIA. SESION ORDINARIA DEL PLENO

NUMERO 16-2020.- Tegucigalpa, Municipio del Distrito Central, a los 30 dias del me§~ .t

de abril del dos mil veinte.

contentivo de la solicitud, presentada por los abogados René Serrano Zelaya en su
condicion de apoderado legal de la sociedad Industria La Popular, Sociedad Anénima
y Antonio José Montes Rittenhouse, actuando en su condicién de apoderado legal de
las sociedades Unilever N.V., y Unilever de Centroamérica, S.A., con el poder a ellos
conferido y las facultades otorgadas por sus mandantes, en la cual se notifica la
operacién de concentracion, entre las sociedades mercantiles: Unilever N. V. y
Unilever Centroamérica S. A. (Las Vendedoras) e Industria La Popular S. A. (La
Compradora).

En la solicitud de notificacion se describe que en virtud de dicha operacién
mercantil el Comprador va adquirir y los Vendedores van a vender, traspasar,
transferir, ceder y entregar al comprador activos que conforman un inmueble, ubicado
en el Departamento de Comayagua, y la planta construida sobre el mismo, asi como
el equipamiento (maquinaria y equipo). La transaccién incluye una licencia de las
marcas: XTRA, SURF, RINSO Y UNOX, para la fabricacion y comercializacion de
jabén en barra de aplicacién directa durante el lavado. La licencia de las marcas se
otorgara de forma exclusiva, perpetua y libre de regalias, solo para la fabricacion,
comercializacién, distribucion y venta de los productos en el territorio definido en el

respectivo contrato.
CONSIDERANDO (1): Que, entre los antecedentes relevantes contenidos en el
procedimiento administrativo instruido al efecto, se destacan los siguientes:

1. Que con fecha 17 de diciembre de 2019 los abogados Rene Serrano Zelaya y

Antonio José Montes Rittenhouse, presentaron ante la Comision una solicitud de

S.A,, (La Compradora) y las sociedades Unilever N.V., y Unilev

Centroamérica, S.A., (Las vendedoras).

2. Que en fecha 13 de enero de 2020 la Comision tuvo por admitida la solicitud
notificacién junto con los documentos acompaiiados y ordend se remitieran las



diligencias a la Direccion Técnica a efecto de que se determinara el monto de la
tasa a pagar por concepto de verificacion de concentraciones econémicas.

de Concentracién Econdmica”.

4. Que en fecha 13 de febrero de 2020 se remitieron las diligencias a la Direccion
Técnica, la que procedio con los traslados respectivos a las Direcciones Econdmica

y Legal para que emitieran los dictamenes correspondientes.

CONSIDERANDO (2): Que entre los documentos contenidos en el expediente de
mérito, estan los relacionados con las generales, registros mercantiles, finalidades u

objetivos de los agentes econémicos involucrados en la operacién notificada, asi:

SocIEDAD COMPRADORA: Industria la Popular S. A.

Originalmente se constituyd como Industrias Kong Hermanos, S. A, la que fue
constituida bajo las leyes de la Republica de Guatemala, en fecha 15 de diciembre del
afo 1966, ante los oficios del Notario Julio Rivera Sierra, inscrita en el Registro
Mercantil General de la republica de Guatemala mediante escritura 106, nimero 1183,
folio 21 del libro 6 de sociedades mercantiles. :

Posteriormente en fecha 12 de noviembre de 1967 la sociedad modifico su
razén social por la denominacién actual de Industria La popular, sociedad anénima.
Dicha Modificacién obra en el mismo asiento registral ya citado.

Que entre los objetivos de la sociedad esta: La fabricacion de toda clase de
jabones, detergentes y limpiadores destinados a usos domésticos, comerciales,

industriales o agricolas; la fabricacion de glicerina; la fabricacion de jaboneria fina y

limpiadores destinados a la limpieza y salud corporal de las personas; la fabricacién
de toda clase de perfumes y cosméticos; la investigacion o desarrollo de nuevos
métodos para la fabricacién de los elemento mencionados.

Mercantil de Honduras, S. A. (MERHONSA):
 Esta es la sociedad responsable de comercializar en Honduras los pr

bajollas marcas otorgadas en la licencia de uso arriba descrita.

B 0 5 0 Mg P o 1 et e e e e Sk | L e O «

F S - SIS S & L8 PSPPI, I 0 ¥ 3.9



Esta sociedad fue constituida en la Ciudad de Guatemala, Republica de
Guatemala, en fecha 30 de octubre de 1996, ante los oficios del Notario René Lopez
Rodezno del domicilio de Tegucigalpa e inscrita en el Registro de la Propiedad
Mercantil con el numero 85 del Tomo 372 en fecha 27 de enero de 1997.

Entre sus finalidades esta la representacion, distribucién y agencia de empresag*\ 4
nacionales y extranjeras; la compraventa, permuta y arrendamiento de bienes muebl »ﬂ

&

e inmuebles; la suscripcion, compra y venta de titulos y valores de crédito; la
organizacién y administracién de empresas, y establecimientos mercantiles; y en
general cualquier actividad licita.

SOCIEDAD VENDEDORA: Unilever N. V.
Sociedad de responsabilidad limitada con sede corporativa en Amsterdam,

Paises bajos, constituida en Beilen, el 17 de noviembre de 1983, inscrita con nimero
de registro comercial 24051830.

Entre sus objetivos se encuentra el de adquirir intereses en compaiiias y
empresas comerciales y administrar, financiar companias y empresas comerciales
independientemente de si se trata de compaiiias del grupo y de hacer todas las cosas
que, directa o indirectamente, pueden considerarse incidentales o conducen a esto,
incluyendo la realizacién de un acuerdo entre la compaiiia Unilever N.V. y Unilever
PLC.

SOCIEDAD VENDEDORA: Unilever de Centroamérica S. A.

Sociedad constituida originalmente bajo la denominacién Lever de Honduras,
S.A. el 31 de diciembre de 1999, ante los oficios del notario Juan Benjamin Cruz,
inscrita en el Registro de la Propiedad y Mercantil bajo el nimero 27 del Tomo 451,
del Registro de Comerciantes Sociales del departamento de Francisco Morazan.

Posteriomente en fecha 2 de abril del afio 2002 se hizo una reforma a Ja
escritura de constitucion, celebrada en asamblea general extraordinaria de accionistas
referente a la denominacion social de la sociedad, adoptando la denominacién actual
de UNILEVER DE CENTROAMERICA S.A., reforma que fue inscrita bajo el nimege;9™ -

Morazan.

CONSIDERANDO (3): Que la Ley para la Defensa y Promocién de la Competenc e

(Ley o Ley de Competencia) en su articulo 4 parrafo tercero establece que, quedan




sometidas a las disposiciones de la presente ley, aquellas personas con domicilio legal
fuera del territorio de la Republica de Honduras, cuando sus actividades, contratos,

convenios, practicas, arreglos, actos o negocios, produzcan efectos en el territon
nacional.

......

CONSIDERANDO (4): Que el mismo cuerpo legal, en su articulo 11 define
concentracion econémica como la toma o el cambio de control en una o varias
empresas, a través de participacién accionaria, control de la administracién, fusion,
adquisicion de la propiedad o cualquier derecho sobre acciones o participaciones de
capital o titulo de deuda que causen cualquier tipo de influencia en las decisiones
societarias o cualquier acto o actos por virtud del cual se agrupen acciones, partes
sociales, fideicomisos o activos que se realicen entre proveedores, clientes o cualquier
otro agente econémico. Asimismo, dicha ley obliga, en su articulo 13, a que los agentes
econémicos notifiquen ante la Comisién sus concentraciones econémicas. En ese
orden, los agentes econémicos involucrados en la presente operacion de
concentracion se encuentran sometidos a cumplir con dicha obligacion.

CONSIDERANDO (5): Que las sociedades intervinientes en la solicitud de operacién
de concentracién econémica solicitan que la misma sea aprobada en base al articulo
13 de la Ley para la Defensa y Promocién de la Competencia y 14 del Reglamento
(Reglamento de la Ley) que dice: *Antes de que surta sus efeclos, las concentraciones
econdmicas deben ser notificadas a la Comision por los agentes econémicos y las
mismas podran ser sometidas a verificacion por parte de esta.” ]

CONSIDERANDO (6): Que en consonancia con lo que establece el ordenamiento
juridico, la Comision deviene en la obligacién de analizar y determinar la compatibilidad:
de este tipo de actos con la Ley para la Defensa y Promocién de la Competencia,
especificamente, la de verificar si la operacion de concentraciéon econémica pudiera
tener efectos adversos al ejercicio de 1a libre competencia. En ese sentido, la Direccion
Técnica, en atencion a la providencia de fecha 13 de febrero de 2020, procedio a remitir
a las unidades técnicas las diligencias, a efecto de que éstas emitiesen los
correspondientes dictamenes.

CONSIDERANDO (7): Que en consonancia con lo sefialado en el considerand
antecede, la Direccién Econémica, mediante dictamen DE-001-2020, de fechad
de marzo de dos mil veinte (2020), procedid a valorar y analizar los as
siguientes:




LA OPERACION DE CONCENTRACION
De acuerdo a la informacion suministrada por los apoderados legales de las

sociedades que se concentran, la operacion de concentracién consiste en la venta de = ,;:

CENTROAMERlCA, S. A a la sociedad INDUSTRIA LA POPULAR, S. A,
concentracién con efectos legales en Honduras a través de la sociedad MERCANTIL
DE HONDURAS, S.A. (MERHONSA), por poseer INDUSTRIA LA POPULAR, S A.y
MERHONSA relacionamientos de accionistas, siendo MERHONSA una empresa
hondurefia del portafolio de empresas de INDUSTRIA LA POPULAR, S. A. de

Guatemala.

Los diagramas siguientes muestran graficamente las relaciones de las

sociedades involucradas pre y post operacion de la concentracion econémica descrita

previamente.
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l o ESQUEMA POST-OPERACION - j
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VALORACION DE UMBRALES

La Ley para la Defensa y Promocién de la Competencia (LDPC), establece en
su articulo 13, la obligatoriedad de notificarse ante la CDPC a las empresas que

pretendan concentrarse, antes que la operacién de concentracién surta sus efectos,

definiendo esta Comisién que concentraciones deben ser verificadas, en funcién de
tres variables: monto de activos, participacion en el mercado relevante o el volumen
de las ventas de los agentes que se concentran. Dandose por entendido, que para ser
objeto de verificacién, una concentracién debera alcanzar por lo menos uno de los
umbrales que ya fueron establecidos por la Comisién, conforme a Resolucién No. 04-
CDPC-2014-ANO IX, publicada en el Diario Oficial La Gaceta No. 33,464 con fecha 27
de junio de 2014.

1.1.  VALORACION DE UMBRAL SOBRE EL MONTO DE LOS ACTIVOS

P73 ACTIVOS DE LAS EMPRESAS EN HONDURAS DIClEMBRE 2018 -

EMPRESAS | Lemp.ra.é

Umlever de Centroameérica, S.A. . 1,328,378,855.39
Mercant de Honduras, S A \ (MERHONSA) : | 22t071.068.00
TOTALACTIVOS s AR R g 1 549,449,923.39
Umbrales X AR s 1..577,425,600.00
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39 centavos (L. 1,549,449,923.39); muy por arriba de los L. 577,425,600.00
establecidos por la Comision como umbral para esta variable, en funcién del salario
minimo del 2020 aprobado mediante Acuerdo Ejecutivo No. STSS-006-2019,
publicado en el Diario Oficial La Gaceta No. 34,840 con fecha 09 de enero de 2019

misma si es sujeta de la verificacion respectiva en funcién de esta variable.

1.2. _VALORACION DE UMBRAL DEL VOLUMEN DE VENTAS
; YOLUMEN DE VENTAS DE LAS EMPRESAS EN HONDURAS - DICIEMBRE 2018

EMPRESAS S LEMPIRAS

Unilever de Centroamérica, S.A. 3,340,680,844.03
Mercantil de Honduras, S.A. (MERHONSA) 417,821,490.00
TOTAL L et e S e e 7 5 788 502934105
Umbrales : A Gk st T N 1 °721,782,000.00

Fuente: Expediente 211-NC-12-2019.

Conforme a la informacién disponible adjunta al Expediente del Caso sobre el volumen
de ventas de las sociedades involucradas en la operacién de concentracion
econdmica, se tiene que la suma de los montos de los ventas de las empresas
involucradas, asciende a tres billones setescientos cincuenta y ocho millones
quinientos dos mil trescientos treinta y cuatro lempiras con tres centavos (L.
3,758,502,334.03); muy por arriba de los L. 721,782,000.00 establecidos por la
Comisién como umbral para esta variable, en funcién del salario minimo de 2020
aprobado mediante Acuerdo Ejecutivo No. STSS-006-2019, publicado en el Diario
Oficial La Gaceta No. 34,840 con fecha 09 de enero de 2019.

En tal sentido, y basados en los calculos realizados, se considera que la presente
concentracion econémica si supera el umbral referente a volumen de ventas, y por lo

tanto la misma es sujeta de la verificacion respectiva en funcion de esta variable.

MERCADO RELEVANTE

La determinacién del mercado relevante se realiza analizando y definiendo el

posible qué y donde se transan especificamente los productos (bienes y servicios)
tienen una sustituibilidad o intercambiabilidad razonable.




Por una parte, el mercado de producto relevante incluye todos los bienes y
servicios que desde el punto de vista del consumidor son sustituibles o intercambiables
en virtud de las caracteristicas o cualidades, los precios, los usos y aplicaciones, las
alternativas de consumo, las finalidades, la disponibilidad, los costos de cambio y la

accesibilidad, los gustos y preferencias, las percepciones de sustituibilidad o
intercambiabilidad, las tendencias del mercado, la evolucion histoérica de los patrones g
de consumo, el poder adquisitivo, las variables demograficas, y los habitos y conducta
en el uso del bien o servicio.

Por otra parte, la delimitacion del mercado geografico relevante considera el
area geografica en donde se encuentran las fuentes o proveedores alternativos a los
cuales el comprador podria acudir bajo las mismas o similares condiciones de
competencia en el mercado, distinguiéndose de otras areas geograficas donde las

condiciones de competencia del mercado son apreciablemente distintas.

Bajo las consideraciones anteriores, se establece que entre los articulos de
limpieza especificos del segmento de lavado de la ropa de tela, fibras naturales o
sintéticas u otros materiales lavables, se encuentran por un lado los detergentes en
polvo o liquido que son utilizados en y por las lavadoras eléctricas; y, por el otro lado,
los jabones de barra que son aplicados directamente y de forma manual por las
personas. En virtud de estas caracteristicas propias de la utilizacién de los detergentes
en polvo o liquidos versus la aplicacion de los jabones de barra, no hay sustituibilidad
o intercambiabilidad directa entre ellos, excepto por los detergentes en polvo o liquidos
entre si mismos, ya que uno o el otro pueden ser utilizados en las lavadoras eléctricas,
sujeto a la posesion o acceso a estos aparatos lo mismo que la intercambiabilidad o
sustituibilidad que se presente entre las diferentes marcas de jabones de barra para

lavar ropa con presencia en el mercado nacional.

En vista de la descripcion de la transaccién notificada por los concurrentes y de
la actividad comuin en el mercado nacional en el que participan ambas empresas (la ', S
empresa vendedora y la empresa compradora), concerniente a la fabricacién vy ;
comercializacion de jabones de barra para lavar ropa en particular, el mercado '
relevante de producto y geografico que se ésta afectando directamente en la presente

concentracién econémica es el mercado de los jabones de barra para lavar ropa a

nacional.

PODER DE MERCADO
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El poder de mercado de un agente econémico depende tanto de su tamafio
respecto de la dimension total en el mercado relevante, reflejado en su participacion
como en su tamaro relativo respecto de los demas agentes. Asi, el nivel de
contestabilidad de un mercado es lo que determina el poder de mercado de un agente

en particular.

Por otro lado, el grado o nivel de concentracién del mercado se utiliza como uf'a‘K
primera sefial para advertir de los posibles riesgos de eventuales situaciones y de™<1
distorsiones que pueden afectar la eficiencia del mercado y el bienestar de los

consumidores.

A efecto de considerar directamente tanto el tamario de los agentes econémicos
respecto del mercado, como sus tamanos relativos de unos con otros, se calcul6é a
partir de las participaciones de cada uno, el indice de Herfindahl Hirschman (IHH), el
cual corresponde a la suma de los cuadrados de sus respectivas participaciones,

utilizando como indicador de participacion las ventas.

El IHH puede tomar valores entre cero y diez mil. El primer valor de cero en el
IHH corresponde a una situaciéon de mercado altamente atomizada, en la que el
mercado se divide entre un gran nimero de empresas o agentes econémicos, cada
uno de ellos con una participacion insignificante. En el otro extremo, el valor maximo
de diez mil del IHH corresponde a una situacién en la que un solo agente econémico

concentra la totalidad del mercado.

E| cuadro a continuacién muestra los calculos de la contribucion individual de
los agentes econémicos al IHH Total pre operacion de la concentracion econémica y

el contraste de esta ultima con el IHH Total post operacién.

IHH Total Pre y Post Operacion de Concentraciéon

(Aho 2018)
Pre-Operacién de Concentracion Post-Operacién de Concentracién
Numero/Agente Econémico - :\(lejrét:)s Partlt(::/;:)aclén lnd:mual Participacion (%) THH Individual
1. OLEPSA 18,882.963.6 426| 1,814.76 426 1,814.76
2. Corporacién Dinant 14,509,488.6 327 1,069.29 327 1,069.29
3. Unilever de Centroamérica | 7554 664.3 17.0 289.00
4.Colgate 1,892,085.9 43| 1849 4.3 18.49
5. Industria La Popular-
MERHONSA 715,990.1 16 2.56 186" 345,95/
6. Otros Fabricantes 432,347.1 1.0 1.00 1.0 1.00:
7. Irex 367,541.1 0.8 0.00 0.8 0.04%
8. Las Paimas 106105] _ 0.0 0.00 0.0 0.00'
9. Henkel La Luz 1,509.8 0.0 0.00 0.0 0.00
Totales 44,367,201.1 100.0 _ 1000




IHN Total Preoperacién | 31857} i
| IHH Total Post-Operacion | i 32501
* Fostercr 2 la operacidn de concentracion, ta partcipaciSn previa en ef mercads de los jabones de bara para tevar rops oe

Mde&rmm:mafmarme&hmmwmdemaupmm MERHONSA.
Fuente: Eladorscion propia de les indicadores de concentracidn (IHH), tomandc de base ios dalos de ventas gue fueron rouiccs

en el Expediente dal Caso.

En el caso especifico del mercado relevante previamente definido, encontramos
lo siguiente en los valores del IHH basados en el estandar intemacional 1) los nwe{ee/"“
separados del IHH total pre y post operacion de la concentracién son indicativos c{e
tener un mercado altamente concentrado, y 2) el cambio de 54.4 puntos entre el ni 5
del IHH total pre-operacion de concentracion y el nivel del IHH total post-operacion
concentracién no es significativo, explicado mayormente por la baja participacion en el
mercado relevante del agente econdmico conformado por Industria La Popular-

MERHONSA.

Existen otros indicadores del grado de concentracién del mercado como el Coeficiente

de Concentracion (CR) y el indice de Dominancia (ID).

Por las consideraciones anteriores y en conformidad con los estandares
intemacionales precitados al pie de pagina, la sociedad compradora no produciria a

priori una situacion de poder de mercado significativo en el temitorio nacional.

VALORACION DE POSIBLES EFECTOS A LA COMPETENCIA DERIVADO DE LA
OPERACION DE CONCENTRACION ECONOMICA

De lo anterior, es posible inferir a priori que no se advierte la generacion de una
situacién de poder en el mercado hondurefio, que pudiera derivarse de la operacion
de concentracion econdémica notificada, conforme las especificaciones descritas en la
seccién con anterioridad, y que por lo tanto no se produciran efectos restrictivos a la

libre competencia en el respectivo mercado.

Andlisis de la Clausula de No Competencia

En la pagina 17 de la copia del Acuerdo de Transaccion surge la clausula 15 de
No Competencia dirigida a Unilever de Centroamérica, S. A.yal Grupo Unilever, que
literalmente establece lo siguiente: “Salvo lo dispuesto expresamente en el presente
Acuerdo o cualquier otro Documento de la Transaccion, el Vendedor acuerda que,
durante un periodo de cinco afos después de la Culminacion se abstendra, y hara q BT

cada miembro del Grupo Unilever se abstenga, sin contar con el consentimientg;
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Cdrriprador —ya sea por su propia cuenta, junto con cualquier otra persona o

nombre—, de llevar a cabo o participar, directa o indirectamente, en cualquier n
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IHH Total Pre-operacidn 3,196.7

IHH Total Post-Operacién 3,250.1

* Posterior a la operacion de concentracién, la participacién previa en el mercado de los jJabones de barra para lavar ropa de
Unilever de Centroamérica pasa a formar parte de la participacién previa de Industria La Popular- MERHONSA.

Fuente: Elaboracién propia de los indicadores de concentracién (JHH), tomando de base los datos de ventas que fueron Incluidos
en el Expediente del Caso.

En el caso especifico del mercado relevante previamente definido, encontramos
lo siguiente en los valores del IHH basados en el estandar internacional 1) los nuveles,» ‘“‘

separados del IHH total pre y post operacion de la concentracion son indicativos ef
tener un mercado altamente concentrado, y 2) el cambio de 54.4 puntos entre el ni [vx‘
del IHH total pre-operacién de concentracion y el nivel del IHH total post-operacion de
concentracion no es significativo, explicado mayormente por la baja participacion en el
mercado relevante del agente econémico conformado por Industria La Popular-

MERHONSA.

Existen otros indicadores del grado de concentracién del mercado como el Coeficiente

de Concentracién (CR) y el Indice de Dominancia (ID).

Por las consideraciones anteriores y en conformidad con los estandares
internacionales precitados al pie de pagina, la sociedad compradora no produciria a
priori una situacion de poder de mercado significativo en el territorio nacional.

VALORACION DE POSIBLES EFECTOS A LA COMPETENCIA DERIVADO DE LA
OPERACION DE CONCENTRACION ECONOMICA

De lo anterior, es posible inferir a priori que no se advierte la generacion de una
situacion de poder en el mercado hondurefio, que pudiera derivarse de la operacion '
de concentracién econémica notificada, conforme las especificaciones descritas en la
seccién con anterioridad, y que por lo tanto no se produciran efectos restrictivos a la

libre competencia en el respectivo mercado.

Analisis de la Clausula de No Competencia

En la pagina 17 de la copia del Acuerdo de Transaccion surge la clausula 15 de
No Competencia dirigida a Unilever de Centroamérica, S. A. y al Grupo Unilever, que
literalmente establece lo siguiente: “Salvo lo dispuesto expresamente en el presente
Acuerdo o cualquier otro Documento de la Transaccion, el Vendedor acuerda que,

durante un periodo de cinco afios después de la Culminacion se abstendra, y haraq eﬁ?

cada miembro del Grupo Unilever se abstenga, sin contar con el consentimient
Comprador --ya sea por su propia cuenta, junto con cualquier otra persona o

nombre--, de llevar a cabo o participar, directa o indirectamente, en cualquier ne
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de comercializacion, venta o distribucién de productos terminados de jabén en barra
de aplicacién directa durante el lavado en los Territorios (un “Negocio Competidor”);
se dispone, sin embargo, que ningin miembro del Grupo Unilever se considerara que
incumple esta clausula 15, si su actuacion es consecuencia de (i) Una adquisicion de
acciones o alguna participacién de propiedad en una compaiiia u otro emprendimiento

que desarrolle un Negocio Competidor, que solo tenga fines de inversion y no le 5 /
confiera un grado de control que corresponda a influencia material sobre el Negocio A%
Competidor en cuestion o la exceda; (i) Una adquisicion de acciones o algung
participacién de propiedad en una compaiia u otro emprendimiento que desarrolle un .
Negocio Competidor, cuando éste aporte el 20% o menos de los ingresos totales de 2
dicha compariia u emprendimiento; o (iii) Una adquisicién del Grupo Unilever (o parte ¥

del mismo) de parte de un tercero, incluyendo con ocasién de una integracion”.

En primer lugar, en lo que respecta a la duracién temporal permitida en la clausula de
no competencia, se considera que resulta adecuado el plazo de 5 afios para permitir
razonablemente al adquirente asegurar la transferencia de los activos involucrados y
proteger su inversidn. En segundo lugar, tampoco resulta problematica la clausula de
no competencia pactada por las partes en relacion con los productos acordados, ya
que ellos no exceden los definidos como productos relevantes en el presente dictamen.
Y, en tercer lugar, en referencia al &mbito geografico, se considera adecuado que la
clausula de no competencia este limitada a los territorios en los que Unilever de
Centroamérica, S.A. y el Grupo Unilever operan.

En esas condiciones, se considera que la clausula de no competencia bajo analisis
puede ser admitida en los términos pactados por las partes en el Acuerdo de
Transaccion.

CONSIDERANDO (8): Que de igual forma la Direccién Legal emitidé el respectivo

dictamen, en el cual se hicieron las consideraron siguientes:

1. De conformidad a la informacién aportada por los agentes econémicos en su escrito
de notificacion, asu’ como lo establecido tanto en el acuerdo de transaccion de fecha
8 de noviembre de 2019, celebrado entre las sociedades Unilever N. V. e Industria
La popular, S. A. y en el contrato de licencia de propiedad intelectual que obra en

- o~

los autos del expediente administrativo. La concentracién econémica consistira e

la venta de activos conformados por los inventarios comerciales, la pro
inmobiliaria, los permisos del negocio y la planta equipo de la transferencia.
que las licencias exclusivas de las marcas licenciadas a favor de la sock
Industria La popular S. A.. |

"




Que en la operacién, el Grupo Unilever (Los vendedores) son propietarios de las
marcas RINSO, SURF, UNOX Y XTRA y las opera entre otras en la categoria del
jabon en barra de aplicacién directa dentro del territorio nacional. Que las
vendedoras han tomado la decisi6bn comercial estratégica conforme a lo

manifestado en el acuerdo, de descontinuar el negocio y salir del mercado de jabon .

en barra de aplicacién directa.

En consecuencia han acordado vender el inmueble donde operaba la fabrica,
equipo y a su vez otorgar licencias de los activos intangibles a la Compradora (o0 a
un miembro del Grupo de la Compradora). En este caso la Compradora ha decidido
conforme a lo manifestado por los agentes econémicos, encargar el negocio a la
sociedad hondurefia Mercantil de Honduras, S. A. (MERHONSA), que es parte del

grupo de empresas de la misma.

. Que la operacién en cuestién de acuerdo a la informacion proporcionada, se basa
en decisiones estratégicas de ambas partes, en las que la vendedora pretende salir
del mercado y la compradora de buscar una posicién mas competitiva en este tipo

de productos dentro del mercado nacional.

. Que existe dentro del proyecto del acuerdo, una Clausula de No Competencia por
el término de 5 afos, en la cual el vendedor y los miembros del Grupo Unilever
acuerdan de abstenerse sin contar con el consentimiento del comprador, de llevar
a cabo o participar directa o indirectamente cualquier negocio de comercializacion,
venta o distribucion de productos terminados de jabdn en barra de aplicacion

directa.

También se advierte en la clausula que ningtin miembro del Grupo Unilever se
considerara que incumple la misma, si su actuacién es en consecuencia por la
adquisicién de acciones o participacion de propiedad en una compaiiia diferente.

. Que de la revisién de la documentacién presentada por los agentes econémicos
intervinientes en la operacion, se desprende que se cumplieron a los fines de la

verificacion correspondiente, con la documentacion requerida al tenor de la ley.

. En relacion a la peticién de confidencialidad de la informacion y documentacion .
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obstante, consta en autos que dicho requisito no fue cumplido por los solicitantes,
en consecuencia no procede la confidencialidad solicitada.

CONSIDERANDO (9): que en relacién a la peticion de confidencialidad de la

dicho articulo.

POR TANTO
La Comisién para la Defensa y Promocién de la Competencia en el uso de sus
atribuciones y en aplicacion a lo establecido en los articulos: 1, 80, 82, 331, 333y 339
de la Constitucion de la Republica; 1, 2, 3, 4, 11, 13, 14, 16, 18, 34 numeral 3), 45, 53,
56, 63-B y demas aplicables de |a Ley para la Defensa y Promocién de la Competencia;
1, 2, 3 literal f), 9, 10, 14, 15, 21, 22, 24, 47, 49, 50, 82 y demas aplicables del
Reglamento de la Ley para la Defensa y Promocién de la Competencia.

RESUELVE:

PRIMERO: Tener por NOTIFICADA la concentracién econémica entre las sociedades

mercantiles: Unilever N. V. y Unilever Centroamérica S. A. (Las Vendedoras) e
Industria La Popular S. A. (La Compradora), en virtud de la cual se vende, cede y
entregan a la Compradora los activos que conforman: un inmueble ubicado en el
Departamento de Comayagua, junto con la planta construida sobre el mismo; .
incluyendo el equipamiento (maquinaria y equipo), asi como la concesion de una
licencia de las marcas: XTRA, SURF, RINSO Y UNOX, para la fabricacion y
comercializacion de jabén en barra de aplicacién directa durante el lavado. La que se
otorga con caracter de exclusiva, perpetia y libre de regalias, solo para la fabricacion,
comercializacion, distribucion y venta de los productos en el territorio definido en el

respectivo contrato.

SEGUNDO: AUTORIZAR el pfoyecto de concentracién econdémica descrito en el

Resolutivo Primero, celebrado entre las sociedades mercantiles: Unilever N. V.
Unilever Centroamérica S. A. (Las Vendedoras) e Industria La Popular S. A

Compradora).

13

U 3 L AN e+ TCRIRg. Bk 42 g <) . o, REASF -2 Aty . P ——— ST



TERCERO: DECLARAR SIN LUGAR por improcedente la confidencialidad solicitada

por los apoderados legales de los agentes econémicos involucrados en la operacion
de concentracion, en virtud de que dicha solicitud no redne los presupuestos

establecidos en el articulo 47 del Reglamento de la Ley.

CUARTO: De conformidad con lo establecido en el articulo 14 de la Ley para la
Defensa y Promocién de la Competencia, la Comision, se reserva la facultad de aplicar
las medidas o sanciones legales que correspondan, cuando la operacion notificada
haya sido examinada sobre la base de informacion falsa proporcionada por los agentes
econdmicos involucrados; sin perjuicio de lo establecido en el articulo 121 de la Ley
de Procedimiento Administrativo, relativo a la facultad de revocar o modificar el acto
administrativo cuando desaparecieren las circunstancias que lo motivaron o
sobrevinieren otras que, de haber existido a la sazén, el mismo no habria sido dictado,
también podra revocarlo o modificarlo cuando no fuere oportuno o conveniente a los

fines del servicio para el cual se dicta.

QUINTO: De conformidad con el articulo 82 del Reglamento de la Ley para la Defensa
y Promocién de la Competencia, la Comisién dispone que los agentes econémicos
involucrados en la operacién de concentraciéon econémica en referencia, publiquen por
su cuenta, la presente Resolucién, en por lo menos un diario de mayor circulacion

nacional a fin de que surta pleno efecto legal.

SEXTO: Para los efectos legales correspondientes instriyase a la Secretaria General
para que proceda a notificar la presente Resolucion a los apoderados legales de los
agentes econdmicos involucrados, y en el acto de la notificacién le haga las

prevenciones de ley correspondientes.




