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Diferencia Entre Competitividad y Competencia

- Ambos conceptos estan estrechamente vinculados, sin embargo son

ciertamente diferentes.
- La competencia impulsa la competitividad, dado que la primera incentiva a las

empresas a ser mas eficientes, y esto a su vez genera las condiciones
necesarias para que el pais se haga mas competitivo.

Competitividad Competencia
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La competitividad de un pais se
refiere a la capacidad de su
economia para ofrecer bienes y
servicios que presenten una
ventaja comparativa para poder
competir (calidad, precio), en
relacion a los ofrecidos por otros

paises.



+  La competencia es una situacion del mercado
donde las empresas de forma libre rivalizan

entre ellas y buscan capturar el mayor numero

de clientes para obtener mayores beneficios.

Para ello,

pueden utilizajges
diversas =
estrategias
basadas en
precios,
desarrollo de
nuevos
productos y
Servicios,
reduccion de
COstos 0
mejoras en la
calidad, entre
otros.
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Competencia Factor Determinante de la
Competitividad

La competitividad esta intrinsicamente vinculada a la competencia, al
considerarse a la primera como “el conjunto de habilidades y condiciones
requeridas para el ejercicio de la competencia; entonces, la competencia
seria el resultado de, e incluido en, la competitividad”.
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Partiendo de los doce pilares que integran el indice de Competitividad Global, es

preciso identificar el pilar que mas se adapta al tema de competencia, vale decir, el V
sexto pilar (i.e. eficiencia de los mercados), dada la correspondencia que existe entre

competencia y competitividad.

El pilar de eficiencia en el mercado de bienes tiende a mejorar progresivamente,
destacando los indicadores relacionados con la competencia.

Clasificacion | Puntuacion Clasificacion

B6to pillar: Eficiencia en el Mercado de Bienes 2015 2015 2014
6.01 Intensidad de la competencia local'’ 74 5.0 88
6.02 Grado de dominio del mercado®’ 77 3.6 83
6.03 E fectividad de la politica anti-monopolio® 59 39 a1
6.04 Grado y efecto de la tributacion®’ 108 32 131
6.05 Tasa de impuesto total, % ganancias 92 43.0 74
6.06 N umero de procedimientos para emprend er un nego co 130 12 135
6.07 N Gmero de dias para emprender un negocio 9 140 69
6.08 C ostos de las politicas agricolas® 81 39 £4
6.09 Prevalencia de barreras al comercio® 87 42 118
6.10 Tarifas al comercio exterior, % derecho arancelario 54 39 62
6.11 Prevalencia de la propiedad extranjera’’ 58 42 62
6.12 Impacto de los negocios en reglas de Inversion Extranjera

Directa® 71 45 117
6.13 Peso agobiante de los procedimientos aduanales®’ 96 = & 103
6.14 Im portaciones como porcentaje del PIB 33 65.6 s
6.15 Grado de orientacion al cliente? 51 48 75
6.16 Sofisticacion del consumidor'?/ T 3.3 90
Total Pilar Eficiencia Mercado de Bienes 68 4.3 91
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Continuacion...

- El pais ha mejorado sustancialmente en el posicionamiento
del ranking del ICG, en cada uno de los indicadores de
competencia en los Ultimos 3 afios y se prevé que continle
una tendencia favorable en dicha materia.

- Cada uno de los indicadores de competencia han mejorado
en su puntuacion en al menos 0.2 puntos en el periodo
2013-2015
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Continuacion...

- En cuanto al avance del pais sobre los indicadores de
competencia, se ha logrado wuna notable mejoria,
especialmente en la efectividad de la politica antimonopolio.

Honduras: Evolucion de Indicadores de Competencia por Ranking (2013-2015)
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2013-2014 2014-2015
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Indicadores de Competencia en Centroamerica _
- En Centroamérica, Panama es el pais con el mayor nivel de

homogeneidad en cuanto a indicadores de competencia y el mejor
posicionado dentro del Ranking.

- Panama, Costa Rica y Honduras presentan los mejores
posicionamientos dentro de ranking en la efectividad de las politicas ’
antimonopolio.

- Honduras es el tercer pais de la region con las menores barreras al
comercio. ’
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Continuacion...

Intensidad de la Competencia Local

- Los avances en este indicador reflejan la intensidad para competir
en los mercados locales, mostrando una evolucion positiva en la
percepcion del nivel de competencia.

- Se observa una mejoria notable, tanto el ranking como en el score.

Honduras: Intensidad de la Competencia Local
(2013-2015)
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Efectividad de-la Politica
Antimonopolio

—B - Este Indicador Comprende Honduras: Efectividad de la Politica

acciones en el marco de la Ley Antimonopolio (2013-2015)
de Competencia, dirigidas a la 1w 112 4
correccion de fallos de > ‘32 39
mercado, combate de = = 38
practicas restrictivas, entre * o
otras. » "
- Este indicador refleja una I -
EVO|UCi6n pOSitiva en la 2013-2014 2014-2015 2015-2016 '
—d percepcion de la competencia — Bonldi - gV

en el pais, mejorando en 53
posiciones con respecto a
2013, y un incremento de 0.3
puntos en el score.
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Extension de Dominio del

Mercado
- Este indicador refleja el
dominio del mercado en
relacion a que tanto esta Honduras: Extension del Dominio del Mercado
dividida la actividad (2013-2015)
y empresarial en el pais, es ¥ - 36

100
83

decir, entre mas baja sea la
posicion del pais, se
caracterizaran los mercados
locales por estar repartidos
en un mayor namero de o
empresas.

- El indicador muestra una
evolucion positiva en la

~ percepcion de la
competencia en el pais
mejorando en 21 posiciones
con respecto a 2013.
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Prevalencia de Barreras al
Comercio

- Este indicador refleja el grado de barreras arancelarias y no
arancelarias existentes en el pais que puedan Ilimitar la
posibilidad de competir con los productos del mercado nacional.

Honduras: Prevalencia de Barreras al Comercio (2013-2015)
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Relacion entre el Pilar de Eficiencia en el Mercado de Bienes
y los Pilares de Requerimientos Basicos

Pilares del ICG Honduras (2012-2015)
. |Pilar 2012 2013
Instituciones 118 33 134
Infraestructura 101 31 ik
Macroeconomia 80 4.5 103
Salud y Educacion Basica 96 33 90

Infraestructura Ambiente Macroecondmico
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- Contar con factores de competencia que promuevan e
incentiven condiciones de infraestructura de calidad
como la maritma, portuaria, aeroportuaria, Vvial,
energetica y de telecomunicaciones, puede fomentarse
mediante:

- El mantenimiento de un ambiente macroeconomico
favorable contribuye al mejoramiento de la
competitividad, entre otros, a traves de:

B.
Continental BRI

ST SANCO ATLANTIDA

% Occidente,S.A.

Estos elementos favorecen la competitividad en la
medida que el sector financiero se rija bajo
condiciones de libre competencia.
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Relacion entre el Pilar de Eficiencia en el Mercado de Bienes y
los Pilares Mejoradores de Eficiencia

Pilares del ICG Honduras (2012-2015)
. |Pilar 2012 2013 2014
Educacidn Superior y Capacitacién 106 3.4 110| 33 100| 3.6 93 3.8
Eficiencia en el Mercado de Bienes 92 41 114 39 91 4.2 68 43
Eficiencia en el Mercado Laboral 134 S5 142 Sia! 130] 2] 57
Sofisticaciéon del Mercado Financiero il 4.4 61 4.2 59 4.2 38 4.4
Preparacion Tecnolégica 97 2! 103 2l 97 S0 97 3.2
Tamafio de Mercado 88| By 94 =k 93 B 96 3:1

ICG por Afio (Ranking Mundial) 90| 3.9 111 3.7| 100, 3.8 88, 4.0

Eficiencia del Mercado
Financiero

Preparacion Tecnoldgica

Bth pillar: Financial market development, 1-7 (best)
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En el desarrollo del sistema financiero, la libre
competencia contribuye incentivando la penetracion de la
banca, la disponibilidad de los servicios financieros y el
otorgamiento de financiamientos atractivos.

La competencia propicia e incentiva el desarrollo de
mayores niveles de inversion en infraestructura en
| telecomunicaciones (banda ancha, telefonia mouvil,
. telefonia fija, entre otros) que permite un mejor acceso
y absorcion de la tecnologia por parte de las empresas
y consumidores en el pais.




) — —

Comision para la
Defensa y Promocién
C de la Competencia

Eficiencia en el Mercado de Bienes 92 4.1 114 3.9 91 4.2 68 4.3
Eficiencia en el Mercado Laboral 134 35 142 3.3 130 s 120 3.7
Sofisticacion del Mercado Financiero Gl 4.4 61 4.2 59 4.2 38 4.4
Preparacion Tecnolégica 97 35 103 zhil 97 3.2 97 3.2
0 |Tamafio de Mercado 88| 27 94 3.2 93 S 96 2k

ICG por Afio (Ranking Mundial) 9l'.'l| 3.9 111 3.7 100 3.8 88| 4.0 .

= (O |||t

Tamano de los Mercados

Color by

Rigen (IMF, Apal 2013)

O Advanced sonomss

© Cantral and Eastem Ew

@ Commomwealth of Inder

® Developing Asia

@ Latin Amenca and the
Middle East, North Adic
Sub-Saharan Afnca

Shape by

Edition

@ 2013-2014

T
oty

10th pillar: Market size, 1-7 jbest)

280 300 320 340 360 380 400 420 440 480 450 500 520 540 580

Pilares del ICG Honduras (2012-2015)
No. |Pilar 2012 2013 2014 2015
Educacion Superior y Capacitacidn 106 3.4 110 3.3 100 3.6 93 3.8

Bth pillar: Goods markel elcwncy | 1.7 (best)

- La Politica de Competencia se encarga de promover la remocion de barreras a la entrada, y esto a su
vez contribuye a la expansion del tamano de los mercados, que resulta en mayores beneficios para el
crecimiento.

- Las medidas proteccionistas limitan la capacidad de los mercados a crecer, es alli donde la promocion
de mercados mas globales mediante el resguardo de la competencia es fundamental.

i -
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Pilares del ICG Honduras (2012-2015)
No. |Pilar 2012 2013 2014 2015
11 [Sofisticacion Empresarial 77 3.8 90 3.8 64 4.0 54 4.1
12 |innovacion 112 28] 123 28 74 32 55| 3.4
ICG por Afio (Ranking Mundial) 20 3.9 111 3.7/ 100 3.8 88 4.0
- En materia de sofisticacion de Sofisticacion
negocios, la competencia contribuye a
la competitividad del pais en una g A
mejora en la cantidad y calidad en la - O:mm:“m
provision de los servicios ylo . . @ N S srmries
productos de los proveedores locales, 3205 0 e
y la extension de los mercados, es . o, 2 S
decir, la calidad de cadenas de valor, 2o o S it
asi como la calidad de las empresas 2] & » A oY > Hondurag
individuales. ‘ e

- La promocién por la eliminacién de
medidas proteccionistas (mercado
interno) y otras barreras (aranceles,

tramites, permisos, etc) son prioridad

para la Politica de Competencia.

Gth pllar. Goods market eficiency . 1-T (best)
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Combate de las Practicas Restrictivas a la Competencia
(Indicadores de Intensidad y Efectividad)

- El quehacer de la CDPC ha estado dirigido fundamentalmente a consolidar
una politica de competencia, que permita eficientar los mercados, Yy
mejorar el crecimiento economico, lo que deberia traducirse en mejores
estadios en el bienestar de los consumidores.

- La CDPC ha realizado acciones encaminadas a atacar y eliminar las
practicas restrictivas a la competencia (por su naturaleza o segun su efecto
-e.e. casos practicos), asi como estudios en casos relevantes:
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Elaboracion de Estudios de Mercado (Intensidad y
Efectividad)

CARTERA ESTUDIOS DE MERCADO CON ENFOQUE DE COMPETENCIA
REALIZADA 2007 - 2014

No. SECTORES ECONOMICOS R'EASL"ZTE;
1 AGROINDUSTRIA 8
2 INDUSTRIA 3
xS COMERCIO 1
4 SERVICIOS FINANCIEROS 3
5 SERVICIOS DE TRANSPORTE 3
6 ENERGIA 2
7 TELECOMUNICACIONES 3
8 SERVICIOS DIVERSOS PUBLICOS Y PRIVADOS 2
TOTAL 25

- Los estudios sectoriales son una herramienta que permiten conocer el
funcionamiento y la estructura de los mercados, ademas del estado
actual de la competencia dentro de determinados sectores econdmicos.

- Los estudios sectoriales generan recomendaciones de politica publica
gue son enviadas a instituciones del Estado, involucradas directamente
en las acciones a tomar para corregir las distorsiones encontradas
(fallos de mercado).
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Concentraciones Economicas (vinculado a Extension de-Dominio
del Mercado)

- La CDPC analiza las operaciones de concentracion econoémica a efecto de
prevenir que las mercados se concentren.

- Las decisiones que adopta la CDPC sobre cada concentracion, puede ser:
Favorable, Prohibida o Autorizada con condiciones para su aprobacion.

SECTORES
No. ECONOM 2007 | 2008 | 2009 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | TOTAL

FINANCIERO 8 i0 [o] 3 1 i 1 2 24
COMERCIAL 2 2 1 ) | i5

3 INDUSTRIAL L] 3 2 1 2 2 2 i4
COMUNICACI

4 S o o 1 4 3 1 1 o 10
TELECOMUNICACIONES
ENERGIA/COMBUSTIBL

5 £S F6 1 1 [¢] 1 3 [¢] o] (4] 6

(=1 MINERO o o | [+] [+ o 2
SALUD 1 o] o [+] 1 o 2

8 AGROPECUARIO 0o 0o [+] 1 [+] o] 1
TOTALES 10 i6 6 13 11 8 5 5 74
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Algunas Recomendaciones de Politica Pro
Competencia para Fomentar la Competitividad.

Sector Estudiado Politicas Recomendadas

Productos Farmacéuticos + Autorizar a las farmacias y cadenas farmacéuticas a importar
medicamentos, siempre y cuando relnan los requerimientos
técnicos y administrativos exigidos para tal propésito.

= Eliminar limite de distancia entre farmacias fiiado mediante medida
administrativa, al generar monopalio rafico (barrera eliminada).

Tarjetas de Pago (Crédito y Débito) * Revisar los criterios para establecer las tasas de intercambio, como
base para el cdlculo de las tasas de adguirencia.

# Impulsar la derogacidn del articulo No. 44 de la “Ley de Tarjetas de
Crédito” referente a la "Regla de No Sobre Cargo o Discriminacién
de Precios”.

Varilla de Hierro * |Impulsar la reduccién gradual de los derechos arancelarios a la

importacion del 15 por ciento y 12 por ciento que actualmente se

impone a la importacién de varilla de hierro (barrera eliminada).

Servicios de Telefonia Mavil = Asegurar la implementacién plena y funcional de la portabilidad

numeérica entre las redes de telefonia mavil.

Energia Eléctrica s Promover el desarrollo de un mercado de energia verde,

concientizando sobre el tema tanto a productores como a grandes

consumidores corporativos.

Otros Sectores Econémicos ® Evitar la concertacién del Gobierno y agentes econdmicos para fijar
precios, y que éstos sean producto de la oferta y demanda en el
mercado.

* Reducir barreras administrativas que limitan la competencia en
sectores relevantes (tramites engorrosos para registros sanitarios,
instalacion de negocios, permisos de importacion, entre otros).

La CDPC ha realizado estimaciones de los posibles ahorros que se producirian
en el pais si se aplicaran las recomendaciones de Palitica, las cuales rondan
aproximadamente los US $55.0 millones/ano.
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Experiencia Internacional

Algunos Ejemplos

EXxitosos , _ o
Pasaieros transportados en servicio regular - En Meéxico, la remocion de barreras artificiales

Millones

“ (baja eficiencia, sin apertura a nuevas
concesiones y agrupadas en un solo holding)
permitid una mayor competencia.

Red de rutas intra-europeas
Aerolineas de bajo coste
2000

§8 B 3 REEEEEREE

Fusnte: Elaberacibn propia con dates de SCT-DOAC,

n el Reino Unido se sometié a una mayor oferta de
opciones a las aerolineas de bajo costo mediante la
asignacion de slots en aeropuertos alternos a las
grandes ciudades, produciendose tan solo unos .
afnos después, una gran oferta de rutas en toda la e o At s 50 o i o o
E.
Debe remarcarse que, el impulso de la/competencia es una via imprescindible

para el fomento de la competitividad del‘pais.




Muchas Gracias!

Para Mayor Informacion Visite el Sitio
Web
www.cdpc.hn




