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Mensaje

Comisionados/a de Competencia

Oscar Lanza Comisionado Presidente, Rubin J. Ayes Paz Comisionada y
Carlos Cruz Comisionado Vice-Presidente

La Comisién para la Defensa y Promociéon de la Competencia (CDPC), desde que se
instalé el 8 de agosto de 2006, ha tenido como Misién: Promover, proteger y garantizar
el ejercicio de la libre competencia con el fin de procurar el funcionamiento eficiente del
mercado y el bienestar del consumidor.

Las acciones de la Comisién durante el ano 2012, se orientaron mds a la promocién y
fomento de la competencia, que a la defensa en los mercados.

En la Promocion de la Competencia, la institucién realizé con mucho éxito, ademds de
muchas conferencias y talleres a grupos pequeiios, tres grandes eventos:

* El primero evento fue la presentacién de los resultados del examen inter-pares, al
cual se sometié la Comisién en el Foro Latinoamericano de Competencia, en
Septiembre del 2011, en Bogota, Colombia, bajo el patrocinio de la Organizacién
Econémica de los Paises Desarrollados (OECD) y el Banco Interamericano de
Desarrollo (BID).



La conclusién de este examen, es que la Comisién de Competencia ha realizado un
excelente trabajo en circunstancias que no siempre han sido favorables. Investigado
y sancionado a algunos de los mayores carteles econémicos del pais, a pesar de no
contar con un programa de clemencia. Su trabajo lo ha realizado bajo principios de
independencia, transparencia, con criterio técnico y respeto a la confidencialidad. La
transparencia se ha transformado en un sello de su gestion.

Y en términos generales, Honduras ha iniciado bien su politica de defensa y
promocion de la libre competencia. En este evento se conté con la presencia del
Doctor Frederic Jenny, Presidente del Comité de Competencia de la OECD, y del
Doctor Eduardo Pérez Motta, Presidente de la Comisién Federal de Competencia de
México.

+ El segundo evento fue sobre la presentacion de un Memorando de Entendimiento
entre la Organizacién de las Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo
(UNCTAD) con la CDPC de Honduras, a través del cual la UNCTAD y su Programa de
Asistencia Técnica en competencia a los paises latinoamericanos (COMPAL) brindara
mds apoyo directo a la Comisién, para lograr sus objetivos y metas, en especial las
recomendaciones del examen inter-pares, que tienen que ver con la elaboracién y
ejecucion de un plan estratégico de mediano plazo y en preparar una propuesta de
reformas a la ley de competencia para incluir un programa de clemencia en el
combate a los cdrteles, ampliar los plazos de los procedimientos de las
investigaciones y concentraciones, y realizar el nombramiento de los Comisionados
en forma alterna.

« El tercer evento fue la celebracién del Dia Oficial de la Libre Competencia, el 8 de
agosto, y la misma se desarrollé con la introduccién del tema: “La Competencia y
Transparencia en las Compras POblicas”, por la importancia en la prevencién de
las colusiones en las compras publicas y ademdés porque se ha reconocido a nivel
internacional, que un enfoque unificado de transparencia y competencia, es de
beneficio para el Estado y para la sociedad en general.

En cuanto a la Defensa de la Competencia, la misma se orienté principalmente a
defender las demandas que quince agentes econémicos han interpuesto en los
Juzgados, por las sanciones que han sido objeto. Ademds se tienen tres investigaciones
de prdcticas anticompetitivas en proceso. La Comisién autorizé dos concentraciones
econdmicas. Con estas dos, en total son 53 las concentraciones econémicas
autorizadas en el periodo 2007-2012.



En relacién a los estudios sectoriales, que es una herramienta para caracterizar y
conocer el funcionamiento de determinados mercados y proponer politicas publicas
gue permitan ordenar y volver maés eficientes los mercados estudiados, se concluyé
para este aio un estudio sobre transporte maritimo de carga, el cual se socializé con los
agentes econémicos del sector, asi como con la sociedad en general.

Con este estudio, se han completado 21 estudios sectoriales en el periodo 2007-2012,
y se tienen en proceso seis mds, cuatro de los cuales son con el apoyo financiero del
Centro Regional de Competencia para América Latina (CRCAL), con sede en Méxicoy el
Banco Mundial.

Finalmente es un logro para Honduras, que la CDPC forme parte del Grupo
Centroamericano de Competencia, el cual estd integrado por los cinco paises de
Centroamérica y Panamd. Grupo que recibié apoyo financiero del Banco
Interamericano de Desarrollo (BID), para desarrollar dos estudios regionales: uno
sobre productos farmacéuticos y el otro sobre fertilizantes, los cuales ya fueron
concluidos.

El apoyo financiero que brinda el BID, también incluye la elaboracién de una propuesta
de legislacion regional en competencia, principalmente para prevenir, detectar y
eliminar prdcticas anticompetitivas que trascienden mas alla de las jurisdicciones de las
autoridades nacionales.

Es por ello que desde el ailo 2011 se iniciaron los trabajos en este campo, elaborédndose
los lineamientos de esta legislacién, y ya en el 2012 se tuvo una propuesta concreta,
esperando la aprobacién de los paises integrantes del Grupo, asi como, parael 2013 se
espera tener la propuesta para la operatividad del Organismo Regional, que sera el
encargado de velar por la aplicacién de dicha Ley.



Quiénes Somos

Misién

Promover, proteger y garantizar el ejercicio de la libre Competencia con el fin de
procurar el funcionamiento eficiente del mercado y el bienestar de los consumidores.

Visién

Ser una autoridad estatal transparente, técnica, dgil, eficiente y de alta credibilidad
entre los agentes econémicos y la sociedad en general.

Principios

La Comisiéon de Competencia asume como principios fundamentales en sus acciones, las

siguientes:
a. Legalidad
b. Independencia
c. Confidencialidad
d. Transparenciay rendicién de cuentas
e. Eficiencia
f. Bienestar econémicoy social
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Avances en la Politica de Competencia en Honduras

Pensando en el largo plazo
¢Cudles son los propésitos?

1 Alinear las acciones de la CDPC a la Visiéon de Pais, al Plan de Nacién y al Plan de
Gobierno, haciendo énfasis en la responsabilidad del Estado, velando por el
buen funcionamiento de los mercados y la competencia, a través del lineamiento
estratégico “Competitividad, Imagen Pais y Desarrollo de Sectores Productivos”,
en el cual tiene cabida la competencia.

2 Mejorar la posicion de Honduras en el indice de Competitividad Global (ICG),
pasando de 89 en el periodo 2009-2010 a la posicién 50 en el 2038. Para 2011-
2012 Honduras mejoré su posicién al alcanzar 86 de una muestra de 142 paises
evaluados

Es en base a esos dos propésitos, que desde la fecha de creaciéon de La Comisién para la
Defensa y Promocién de la Competencia (CDPC) de Honduras, conforme a Decreto
Legislativo No.357-2005, publicado en el Diario Oficial la Gaceta con fecha 04 de
febrero de 2006, se ha desarrollado un arduo trabajo afo con afo, para colocar un
granito de arena mas en el afan de lograr promover un ambiente de libre competencia
qgue mejore el nivel de Competitividad, la Imagen Pais, el Desarrollo de Sectores
Productivos y la posicién de Honduras en el ICG.

éCudles han sido los resultados, tras seis afios de funcionamiento?

En el marco de la responsabilidad estatal de atender las dos funciones que le atribuye

su Ley, a saber, defensa y promocién de la competencia; los resultados que se han
logrado son de gran importancia para el pais, ya que un tema que era totalmente
desconocido hace unos anos, es ahora un pilar importante. Destacando:

1. De 27 investigaciones de oficio y por denuncia:

a. 19 fueron desestimadas por improcedentes o por no haber encontrado
suficientes indicios para formularles cargos.

b. 3seencuentranen proceso de resolucién.

c. 5 finalizaron en sanciones: 3 por colusién y 2 por abuso de posicién
dominante.

10



Investigaciones de oficio

ACTIVIDAD ECONOMICA 2007 | 2008 | 2009 (2010|2011 | 2012

o N o o b W DN

Sistema Financiero

Industrial 1

Derivados de Petroleo 2

Industria Lactea 1

Industria Cementera 1

Industria Azucarera 1
Telecomunicaciones 1

Energia Eléctrica

SSTTOTAEEST n-ﬂllllll

Inves’rigaciones por denuncia

ACTIVIDAD ECONOMICA 2007 | 2008 | 2009 {2010| 2011 | 2012

Industria del Plastico

Agroindustria 2
Industria del Combustible 3

Industria Textil 1

Industria Servicios de Estéticas 1

Industria de Telecomunicaciones 2 2 1 1
Industria Transporte Aéreo 1

Industria Cervecera

(19 ﬂﬂ-ﬂ-ﬂ
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2. Multadas 25 empresas de diferentes sectores econémicos por un monto total de
166.7 millones de Lempiras.

3. 7 empresas sancionadas por negarse a proporcionar informacién o por incumplir
plazos establecidos en la Ley, por un monto de 374,679.17 Lempiras.
4. Con estas sanciones se ha evitado danos a los consumidores por un monto

aproximado de 873.1 millones de Lempiras.

En ese contexto, y con los datos antes expresados, se puede decir que los trabajos para
eficientar los mercados van bien encaminados, sin dejar de recalcar que los temas de
Competencia en Honduras estdn en sus pasos iniciales, mismos que han sido
cautelosos, pero firmes, orientdndolos a las investigaciones por violacién de la Ley para
la Defensa y Promocién de la Competencia (LDPC), control de concentraciones
econdémicasy realizacién de estudios de mercado.

En el caso especifico del control de las concentraciones econémicas, se han emitido una
serie de condiciones para cada uno de los casos que han sido presentados ante la
Comisioén, los que en seis anos, tiempo de funcionamiento de la CDPC, se pueden
totalizar en 53 concentraciones en diversos rubros de la economia nacional.

Concentraciones Econémicas.

SECTORES ECONOMICOS 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 m TOTALES

Servicios Financieros 7 0 2

Supermercados 1 0 0 0 0 0 1

Productos del Petréleo 1 0 1 0 3 0 5
Servicios Médicos 1 0 0 0 0 0 1

Agroindustria 2 5 0 1 1 1 10
Telecomunicaciones 1 1 1 0 2 0 5
Energia Eléctrica 0 1 0 0 0 0 1

Distribucién de Vehiculos 0 1 0 0 0 0 1

Servicios Inmobiliarios 0 0 1 0 0 0 1

Industria de Alimentos 0 0 1 0 2 0 3
Mineria 0 0 1 0 1 0 2
Publicaciones 0 0 0 1 0 0 1

Industria Farmacéutica 0 0

-ﬂﬂﬂnﬂ“
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Teniendo resultados sumamente interesantes, de cada una de las experiencias vividas
en el trabajo de investigacién previo a la emisiéon de una resolucién de concentraciones
econémicas. Destacando:

1. El sector méas dindmico en este tipo de operaciones es el financiero, seguido de
agroindustria, telecomunicaciones y derivados de petréleo.

2. Los anos de mayor auge de estas operaciones fueron 2007 y 2008, no asi los
restantes, congruente con un entorno de crisis econémica global

8. El fin del andlisis de concentraciones es prevenir prdcticas o conductas

anticompetitivas o que se impongan barreras a la entrada de potenciales
competidores.

4. Asi, de las 53 operaciones, 42 fueron autorizadas sin condiciones, pero 11 fueron
condicionadas para prevenir dafos futuros a la competencia.
53 En los casos en que se ha identificado un potencial riesgo para la competencia, la

CDPC ha condicionado la autorizacién de estas operaciones.

Asimismo, en el drea de la investigaciéon, se han desarrollado 21 estudios sectoriales del
mercado local, los cuales se efectuaron en diversos sectores de la economia, brindando
una riqueza de conocimiento de cada uno de los rubros estudiados, los que han servido
de base para la toma de decisiones en la CDPC.

Estudios

N° Sector/ Mercadol/industria Estructura
1 Producto Farmacéuticos Competencia Monopolista
2 Leche Procesada Oligopolio
3 Cemento Oligopolio
4 Azucar Monopolio
5 Tarjetas de Credito

- Segmento de Emision Oligopolio

- Segmento de Adquirencia Oligopolio
6 Combustibles Liquidos de Petréleo Oligopolio
7 Transporte Aéreo de Pasajeros Oligopolio

13



Estudios
Sector/ Mercado/industria Estructura
8 Transporte Terrestre de carga y Pasajeros
- Urbano Competitiva
- Interurbano Competitiva
- De Combustible de Petréleo Competitiva
9 Granos Basicos
- Maiz para Consumo Animal Competitiva
- Maiz para consumo Humano Oligopolio
- Frijol Competitiva
- Arroz Competitiva
- Sorgo Oligopolio
10 Alimentos Balanceados Oligopolio
11 Varilla de Hierro Oligopolio
12 Agroquimicos y Fertilizantes
- Fertilizantes Oligopolio
- Plaguicidas Competencia Monopolista
13 Servicios Privados en salud Competitiva
14 Energia Eléctrica Monopolio
15 Servicios de Seguros Oligopolio
16 Harina de Trigo Oligopolio
17 Utiles Escolares Competitiva
18 Productos Avicolas
- Carnes Pollo en General Oligopolio
- Carnes Pollo Congelada Oligopolio
- Carnes Pollo Fresca Oligopolio
- Produccion de Huevos Competitiva
- Comercializacion de Huevos Oligopolio
19 Transporte Maritimos de Carga Oligopolio
20 Servicios de Telefonia Movil Oligopolio
21 Cadenas de Supermercados




Estudios de los cuales se pueden resumir los siguientes resultados:

10.

11.

12.

La mayoria de mercados estudiados muestran estructura irregulares,

independiente del sector econémico.

En si, la estructura de un mercado no es la preocupacién primordial, pero
es la estructura la que favorece la configuracién de una conducta o
prdctica anticompetitiva.

Ademadas, Honduras no es el Unico pais en donde existen mercados con
estructuras irregulares y tampoco la CDPC dedica tiempo y esfuerzo en
perseguir o castigar empresas por ser parte de mercados monopélicos,
oligopdlicos, etc.

Sin embargo, los estudios nos sirven para identificar ineficiencias,
distorsiones y barreras de entrada se deben corregir para favorecer la
eficiencia de ese mercado.

Con los estudios se construye una linea de base sobre el estado de la
competencia e iniciar procesos de ordenamiento de los mercados,
mediante recomendaciones de politica.

Leyes o reglamentos que entran en conflicto con la norma de
competencia.

Barreras legales y econémicas que limitan la entrada a potenciales
competidores.

Recurrencia de suscripcion de acuerdos entre productores y Gobierno para
fijar precio.

Mecanismos de ventas de productos o servicios atadas a la adquisicién de
un bien o servicio.

Capacidad de producciéon ociosa que se constituye como “amenaza
creible” para cualquier competidor potencial, y una perdida del bienestar
de los consumidores.

Mercados altamente integrados que incentiva la discriminacién o el
establecimiento de condiciones a lo largo de la cadena de valor.

La mayoria de mercados muestran un alto grado de concentracién, lo cual
no deja de ser un riesgo latente para la competencia.

15
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Aplicacion de la Ley

La defensa de la competencia es una de las
Comision

C ngﬁgnéatgféinlgcion
' Petencia = consiste en desarrollar acciones para

dos principales funciones de la CDPC, que

combatir las prdacticas y conductas
anticompetitivas. En este orden, las
acciones se enmarcaron en dos

programas, a saber, “Ordenar y eficientar
los mercados con beneficios tangibles en el
bienestar de los consumidores” y “Conocer
el estado actual de la competencia en
sectores econdmicos”. Las acciones
realizadas en esta drea son las siguientes:

Investigaciones de Oficio.

La Ley para la Defensa y Promociéon de la Competencia (LDPC) en su articulo 49, faculta
a la CDPC a iniciar procedimientos de oficio o por denuncia, para sancionar las
prdcticas, actos o conductas prohibidas.

Es por lo antes expuesto que por iniciativa de la CDPC en el ano 2012 se inicié y
concluyé la investigacién sobre las condiciones de competencia en el mercado de
energia eléctrica en los municipios de Roatdn y José Santos Guardiola en el
departamento de Islas de la Bahia, motivado por las altas tarifas del servicio impuestas
por la Unica empresa que proporciona dicho servicio.

Los resultados de la investigacién mostraron elementos claros y categéricos que indican
gue es el mismo Estado, al promover y concretizar un mal proceso de privatizacién de
este servicio en la zona, ha provocado serias distorsiones en ese mercado, mismas que
limitan la accién tanto del ente regulador como de la CDPC.

Investigaciones por Denuncia.

En este aspecto, se inicié y concluyé la investigacion relacionada con la denuncia de la
Asociacién de Exportadores de Café de Honduras (ADECAFEH) contra el Consejo
Nacional del Café (CONACAFE) por el supuesto ilicito de fijar el precio del quintal de
café oro de inferior calidad a través del Mecanismo de Abastecimiento de Café de
Consumo Interno creado por CONACAFE.

16



La investigacion concluye declarar sin lugar la referida denuncia por no haber
encontrado indicios razonables que conlleven a determinar que dicha fijaciéon de
precios represente una violacién a la Ley de Competencia, consecuentemente no
corresponde ordenar la instruccién de un procedimiento sancionador como tampoco
procede dictar medidas provisionales para el cese de actos violatorios a la Ley que no
estén demostrados.

Sin embargo, la CDPC declaré prohibida cualquier regulacién de precio en el sector
cafetalero, al margen o en contra de lo establecido en los articulos 62 parrafo segundo
de la Ley para la Defensa y Promociéon de la Competenciay 73 de la Ley de Proteccién al
Consumidor; esto con la intencién de restablecer las condiciones de libre competencia
en este sector.

Concentraciones Econémicas.

El control ex ante de las operaciones de concentracién econémica es otra de los trabajos
en pro de la defensa de la competencia, en donde se verifica que dichas operaciones no
generen o incentiven prdcticas o conductas prohibidas o bien impongan barreras a la
entrada de nuevas empresas al mercado, entre otras.

La autorizacién de una concentracién econémica puede incluir dos procedimientos.
Primero, autorizaciéon sin previa verificacién, y autorizacién con previa verificaciéon. El
andlisis de verificacién es justamente para identificar barreras o condiciones que
puedan afectar la libre competencia en el futuro.

En este contexto, en el 2012 se resolvieron ocho (8) operaciones de concentracién
econémica, de las cuales cinco (5) fueron autorizadas sin verificacién previa por no
cumplir con los criterios respectivos, consecuentemente sin condicionesyy, tres (3) fueron
autorizadas previa verificaciéon y sin condiciones debido a que no se encontraron
indicios racionales y suficientes de dafo futuro a la libre competencia.
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Concentraciones Econdmicas.

Como se puede observar, todas las operaciones de concentraciéon econémica fueron
autorizadas sin condicién alguna por no visualizar a futuro dafos a la libre

competencia.

“ Agentes Econémicos Tipo de Resolucién

1

Asimismo, estd en la fase de evacuacion de prueba de la parte demandante (sector de
Cerveceria), la demanda interpuesta contra la Comisién, a propésito de la resolucion

Laboratorios Francelia y Distribuidora
Francelia

Banco Davivienda, S.Ay HSBC

Compaiiias Global de Pinturas, S.Ay HB
Fuller Company

Cadbury International, Kraft de Honduras y
Cadbury Adams de Honduras

SER CORP Y Honduras Sugar Estates
Corporativa.

Columbus Networks de Honduras Y
Telefénica Corporativa.

Escolab S.A.y Esolab N.L.

Craft Foods Honduras y Cadbury Adams
Honduras, S.A.

No verificada y autorizada sin
condiciones.

Verificada y autorizada sin
condiciones

No verificada y autorizada sin
condiciones.

No verificada y autorizada sin
condiciones.

Verificada y autorizada sin
condiciones.

Verificada y autorizada sin
condiciones.

No verificada y autorizada sin
condiciones.

No verificada y autorizada sin
condiciones.

que ésta dictéd, para sancionar prdcticas restrictivas prohibidas segun su efecto.
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4. Defensa y Gestién Judicial.

La aplicaciéon de la Ley para la Defensa y Promocion de la Competencia dada la
naturaleza contenciosa y su aplicaciéon sancionadora, implica necesariamente una
inversién importante en acciones de defensa y gestién judicial. Asi pues, cualquiera de
los actos administrativos tendentes a una defensa y promocién de la competencia, que
requiera disciplinar el comportamiento de los agentes econémicos involucrados en los
procedimientos sobre investigaciones de prdcticas o conductas prohibidas, o sobre
verificaciones o investigacién de concentraciones econémicas, en las que se determine
una prohibicién total o parcial, no se agotan en sede administrativa.

Durante el ano 2012 ese rol, de defensa y gestién judicial, fue exigente, no sélo porque
demandé atender las causas judiciales en las principales ciudades de Honduras,
Tegucigalpa y San Pedro Sula, sino porque ha necesitado o precisado de variadas y
diversas acciones legales, tanto para la tramitacién del proceso ordinario de cada caso,
como para los tramites incidentales que cada causa ha requerido.

En ese sentido, con buen suceso se puede mencionar que las demandas mas
importantes, dada la cuantia de las mismas; en particular, en el sector azucarero, en el
gue la Comisién sancioné a los agentes econdémicos involucrados por realizar précticas
prohibidas por su naturaleza (prdacticas colusorias), se logré mediante recursos
extraordinarios (amparos) revertir la violacion de garantias constitucionales
relacionados con el principio del debido proceso en contra de la Comision.

De igual forma, en el sector de cemento, en el juzgado de primera instancia, se
demostré que la resoluciéon emitida para sancionar, también, précticas prohibidas por
su naturaleza, estd ajustada a derecho, y que tanto las medidas impuestas para revertir
el comportamiento colusorio, asi como la multa o sancién econémica impuesta estdn en
consonancia con la Ley para la Defensa y Promociéon de la Competencia y su
Reglamento, este proceso estd en fase de apelacién por parte de la demandante.

En este mismo sector, cemento, se enfrenta una demanda en el Juzgado de Letras de lo
Contencioso Administrativo de San Pedro Sula, proceso que como se dijo antes se ha
caracterizado por el nUmero de incidencias. No obstante, el proceso por el que se
impugné la resolucién emitida por la Comisién estd pendiente del fallo definitivo.

Las demds causas pendientes en el sectores de farmacia (dos casos) y televisiéon por
cable (una causa) estdn en su etapa final, esto es, en espera de que el Juzgado de Letras
de lo Fiscal Administrativo dicte las correspondientes sentencias definitivas.

Asimismo, estd en la fase de evacuacion de prueba de la parte demandante (sector de
Cerveceria), la demanda interpuesta contra la Comisién, a propésito de la resolucién
que ésta dictd, para sancionar prdcticas restrictivas prohibidas segun su efecto.
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5.

Consultas

Durante 2012 la Comisién recibio
cuatro (4) consultas de Agentes
Econémicos, las que fueron orientadas
en diferentes dmbitos de la
Competencia y cuyos resultados se

resumen de la manera siguiente:

a. Dos de las consultas estuvieron orientadas en un escenario similar, es
decir, referidas a lo que establece la Ley de Competencia en los casos de
las concentraciones econémicas realizadas en el extranjero pero que se
realizan actividades de comercializacién en Honduras originadas en las

empresas concentradas.

b. Una tercera consulta estaba orientada a aclarar si los Colegios
Profesionales (y en especifico el Colegio Quimico Farmacéutico de
Honduras) se encuentran sometidos a la LDPC y a las resoluciones

emitidas por la Comisién.

C. La cuarta giré en torno a que

“si estransparente y beneficioso
paralosintereses del puoblico,
gue la colocacién en el mercado
de valores de una emision de
bonos de Oferta Publica, sea
otorgada con exclusividad a un

agente econémico”.
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Abogacia de la Competencia

La promocién o abogacia de la competencia es
otra de las dos principales funciones de la
CDPC, cuyas acciones en este ano se
enmarcaron en dos programas, a saber,
“Desarrollar cultura de competencia entre la
ciudadania” y “Evitar conflictos entre leyes

relacionadas con la norma de competencia”.

1. Estudios Sectoriales.

Los estudios sectoriales o de mercado son un instrumento importante para conocer la
situacion actual de la competencia a través del entendimiento del funcionamiento y la
estructura de los mercados, asi como orientar en su ordenamiento por medio de la

emision de recomendaciones de politica publica.

Por lo que para el 2012, se elaboraron dos estudios sectoriales, uno en el mercado de
transporte maritimo de carga internacional y otro en la industria de los supermercados.

a. En el caso del estudio referente a los servicios de transporte maritimo de
carga contenerizada, el estudio encontré que dicho mercado muestra un
alto grado de concentracién en los mercados geograficos relevantes de las

rutas que incluyen Puerto Cortés.

En el estudio también se identificaron aspectos que tienen el potencial de
constituirse en barreras de entrada al mercado hondurefo para nuevos

competidores, entre los que destacan:

. La rentabilidad de las rutas maritimas por economias de escala
(nivel de intercambio comercial dado por el tamafio del mercado

nacional).

. El posicionamiento histérico y actual de las empresas navieras con
presencia (preexistentes) en el mercado nacional asociado al
desarrollo de un “nombre” o “prestigio”, a la lealtad de los
demandantes del servicio, a la competencia por la misma clientela
reducida, y al costo de incursiéon en el mercado para un potencial

competidor.
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La investigacién es concluyente en el sentido que las potenciales nuevas empresas

navieras para poder encontrar un nicho en el mercado, deberdn de ofrecer un servicio

con un mejor valor agregado al que ofrecen las preexistentes empresas, ya que el

crecimiento no provendrd de un aumento significativo en los usuarios que ya tiene la

industria.

b.

En cuanto el estudio sectorial sobre la industria de los supermercados en
las ciudades de Tegucigalpa y San Pedro Sula, se muestra un alto grado de
concentracién segun el nUmero de tiendas, ingresos por ventas y nimero
de hogares por visitas realizadas, principalmente en aquellas cadenas que
operan con formatos de supermercados e hipermercados.

Otros hallazgos importantes de la investigaciéon se refieren a:

El segmento donde participan los supermercados e hipermercados,

observa algun grado de competencia efectiva, pudiendo inferirse que las
reglas en dicho segmento las estd dictando el mercado mismo, en donde
compradores (consumidores) y vendedores comunican el precio que estén

dispuestos a pagar o a recibir por los bienes transados.

Sin embargo, cabe la posibilidad que aguas arriba exista desplazamiento
de productores o proveedores pequenos por parte de los supermercados

mads fuertes.

Igualmente, podria estar ocurriendo que proveedores grandes otorgan
precios especiales o bonificaciones a los supermercados, lo que permite a
estos Ultimos vender a precios mds bajos, limitando competir en igualdad
de condiciones a los supermercados tradicionales, y en especial a los

pequenos.

Al final, el estudio concluye que, dado el dinamismo reciente observado en
esta industria y las distorsiones identificadas, seria de utilidad que la CDPC
aplicara una nueva encuesta después de transcurridos dos afos a partir de
la fecha, para monitorear la evolucién del comportamiento de este sector.
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1.1. Actualizaciéon de Estudios Sectoriales.

Los procesos de actualizacién se realizan con el
propésito de renovar los valores y situaciones
de estudios hechos en el pasado y que definen
las caracteristicas y el funcionamiento de los
mercados de bienesy servicios.

En el 2012 la CDPC inicié la actualizacién del
estudio sectorial en el mercado de granos
bdsicos a nivel nacional, sin embargo, dicha

actualizacién no se concluyé en dicho periodo

lograndose un avance de 60%, pero algunas de las caracteristicas de funcionamiento
no han variado desde noviembre de 2009 en que se concluyé el primer estudio sobre
este tema, es decir:

a. Por el lado de la oferta, el mercado es competitivo en la produccién de
maiz, frijol, arroz y sorgo.
b. Por el lado de la demanda, se observan dos situaciones diferentes:
* Mercado de maiz y frijol competitivo a nivel de consumidor final.

*Mercado de maiz, arroz y sorgo altamente concentrado a nivel de
procesadores industriales.

c. Existencia de convenios de fijacion de precio en maiz, sorgo y arroz, lo cual
restringe la competencia en el mercado de estos dos productos.

2. Promocién y Divulgacién.

El objetivo es promocionar la libre Competencia asegurando que otros accionares del
pais no interfieren con la capacidad de las empresas, que es: responder con eficacia a la
demanda de los consumidores.

Dicha labor de compartir los principios de la libre Competencia, se efectta mediante
multiples espacios donde funcionarios de la CDPC participan de diversas formas, como
ser: conferencias y comparecencias con medios de comunicacién, estudios,
presentaciones de opiniones al Congreso Nacional y a otras instituciones del Estado,
eventos publicos, talleres, clases magistrales, charlas a gremios y consumidores y

reuniones con los entes publicos, entre otras.
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2.1. Socializacién de Resultados de Estudios Sectoriales

Mediante la difusiéon de los resultados de
i estudios e investigaciones, la CDPC genera
una cultura de la competencia, por lo que para
I el afno 2012 se desarrollaron dos (2) eventos
de socializacion de los resultados de los
estudios sectoriales en las industrias de
M supermercados y transporte de carga
maritimo.

La socializaciéon de estos resultados lleva consigo el interés no solo de compartir los
hallazgos sino de recibir retroalimentacion de los sectores interesados e involucrados
sobre la consistencia de dichos resultados. En este sentido, en ambos eventos se conté
con la suficiente audiencia para cumplir con los propésitos antes indicados, asi: en el
tema de supermercados se conté con la participacién de representantes de las firmas,
Wal-Mart, Price Smart, La Colonia y Stock.

En el tema de transporte maritimo de carga se conté con la participaciéon de las
organizaciones e instituciones siguientes: Federacion de Agencias Aduaneras de
Honduras (FENADUANAH), Asociacién Hondureiia de Companias y Representantes
Navieros (AHCORENA), Asociacién Hondurena de Agencias de Carga y Logistica
Internacional (AHACI), Empresa Nacional Portuaria (ENP), Direccion General de la
Marina Mercante (DGMM), entre otras.

.2. Capacitacién a Grupos Especificos

Con estd actividad se busca la difusién de los principios y alcances de la Ley de
Competencia entre grupos de interés, lo cual también es una fuente de generacién de
cultura de competencia. Siendo estas impartidas durante el 2012, a los grupos
especificos siguientes:

a. Representantes de instituciones publicas y privadas relacionadas con la
competencia, mediante el desarrollo de la temdtica referida con el estado
actual de la politica de competencia en Honduras.

b. Empresarios y representantes legales afiliados a la Caémara de Comercio e
Industria de Tegucigalpa, con el tema de “Derecho Empresarial y
Concentraciones Econémicas”.
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Representantes de entes publicos centralizados y sectoriales reguladores
mediante el desarrollo de temas sobre intervencionismo estatal y
competencia.

Representantes de organizaciones privadas afines al tema de competencia
para discutir sobre el intervencionismo estatal y la competencia a la luz de
la Ley de Competencia.

Representantes de bufetes de abogados que se relacionan con la
Comisién para presentar la Guia sobre el Mercado Relevante y la Ley de
Competencia.

Representantes de instituciones publicas y privadas de la zona de San
Pedro Sula relacionadas con los procesos de compras estatales para
desarrollar el tema de “Competencia y transparencia en las compras del
Estado”.

Representantes de instituciones publicas y privadas de la zona de
Tegucigalpa, relacionadas con las compras estatales, para desarrollar el
tema “Competencia y Transparencia en las compra del Estado”.

Representantes de la Cadmara de Comercio e Industrias de Danli para
desarrollar el tema “Alcances de la Ley de Competencia”.

Asimismo, en el circulo académico las agencias de competencia siempre buscan
introducir el tema, es por ello que las universidades son un canal efectivo para
multiplicar conocimientos. En este sentido, en el 2012 se realizaron una serie de
capacitacién:

a.

A profesores y estudiantes de la carrera de economia de la UNAH
capacitar en la aplicacién de modelos micro-econométricos en el andlisis
econémico de competencia.

A estudiantes y profesores de los niveles superiores de la carrera de
economia de la UNAH en la aplicaciéon de la teoria econémica a la
definicion del mercado relevante.

A maestros y alumnos del post grado en derecho de la UNAH en temas de
derecho de la competencia.

A maestros y estudiantes del post grado de derecho de la UNAH en
derecho de la competenciay propiedad intelectual.

A maestros y estudiantes del post grado en finanzas de la UNITEC en los
alcances de la Ley de Competencia, logros, desafios y riesgos de la politica
de competencia.
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2.3. Semana de la Competencia
Todos los anos, desde el 2009, la CDPC
conmemora el “Dia Nacional de la Libre
Competencia en Honduras”, el cual fue

establecido por el Congreso Nacionalde 'm ! ll ]”

la Republica, mediante el Decreto 188-
2009, el 8 de agosto.

Para el ano 2012 la CDPC decidio

centrar el debate en la promocién de la

transparencia y la competencia en los
procesos de compras y adquisiciones publicas, dada su magnitud en el presupuesto de
la nacién.

Las conferencias centrales fueron dictadas por los Doctores Fiorenzo Bovenzi, de la
Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico (OECD), con sede en
Paris, Francia; y Paolo Franco Benedetti, Director General de Enlace en la Comisién
Federal de Competencia de México, quienes compartieron sus conocimientos y
brindaron recomendaciones para combatir eficazmente los acuerdos colusorios en las

compras publicas.

Contando en Tegucigalpa, con la presencia del Sefor Presidente de la Republica, Don
Porfirio Lobo Sosa, quien fue el encargado de inaugurar dicho evento; asimismo altos
funcionarios de otras dependencias del Estado impartieron charlas relativas al tema,
entre las instituciones que participaron destacan: El Tribunal Superior de Cuentas, el

Instituto de Acceso a la Informacién Publica, el Consejo Nacional Anticorrupcion.

Es desde el afio 2007, que la Comision de
Competencia celebra esta importante
fecha en la que se promueve la libre
Competencia como un elemento

fundamental para el desarrollo

econdémico y social del pais, que ademas

permite, asegurar que los mercados sean

competitivos, para logar con ello
incentivar la inversién extranjera, la
innovaciéon de las empresas y el aumento de opciones para beneficio de los

consumidores.
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3.

Otras Actividades Generadoras de Cultura de Competencia

Paralelamente a los eventos directamente relacionados con la generacién de cultura
de competencia y que son parte de los objetivos de la CDPC, se desarrollaron otros

qgue también generan cultura de competencia como son: comparecencias en los

diferentes medios de comunicacién masiva y los diversos comunicados de prensa

emitidos porla CDPC.
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Eventos: Fomento a la Cultura de Competencia

Basado en el Examen Inter-Pares OECD-BID

Comisién de Competencia Evaluada Frente a las Mejores Prdcticas
Internacionales

La Comision para la Defensa y
Promocion de la Competencia (CDPC),
presenté en un evento publico, las
recomendaciones y conclusiones
surgidas del examen Inter-Pares al que
se sometié voluntariamente durante el
IX Foro Latinoamericano de
Competencia realizado en Bogotd,
Colombia en septiembre de 2011.

) o

El examen Inter-Pares fue aplicado a la CDPC por la Organizacién para la Cooperacion y
Desarrollo Econémico (OCDE) y el Banco Interamericano de Desarrollo (BID), ante més de 80
funcionarios de competencia de diferentes paises de América Latina y Europa, con el
propésito de lograr una mayor eficacia en la aplicacién de la politica de Competencia de
Honduras.

Las principales recomendaciones del examen Inter-Pares promueven reformas sustanciales y
van dirigidas a la Comisién de Competencia, a algunas instituciones del Gobierno y al
Congreso Nacional de la Republica, entre ellas estan:

El gobierno deberia considerar durante los préximos tres afos la adopciéon de un
Programa de Clemencia como medida de ayuda en la lucha contra los carteles
econdémicos persistentes.

Es necesario que el Congreso Nacional adopte una serie de enmiendas a la Ley de
Competencia, especificamente en cuanto a las multas por violacién a la Ley y los plazos
para las investigaciones.

La Comisién de Competencia debe coordinar con el Poder Ejecutivo el desarrollo de
acciones para revertir el formato de la Politica PUblica de fijaciéon y control de precios.

Se vuelve necesario que la CDPC persuada al Sector Privado para que examine su
comportamiento y reconozca la importancia de la  competencia en la economia del pais.

La CDPC debe reforzar el programa de  promocién y defensa para dar a la Politica de
Competencia mayor legitimidad social, contrarrestando asi las presiones politicas y del
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sector privado. Més concretamente, este programa deberia incluir una estrategia para
desarrollar unas relaciones mas estrechas con los actores claves de los sectores publico y
privado.

Acerca de los exdmenes Inter-Pares de Competencia

Las evaluaciones Inter-pares son
promovidas por la OCDE vy el BID, y se
fundamentan en la voluntad de los
paises para someter sus leyes vy
politicas de competencia a
cuestionamientos por parte de
autoridades homélogas, a fin de
mejorar los marcos legales y la
transparencia en su aplicacién.

Los objetivos especificos de los exdmenes Inter-pares buscan lograr mayor eficacia en la
intervencion; desarrollar y consolidar una cultura de la competencia; ampliar directrices y
procedimientos; desarrollar y consolidar relaciones efectivas con el érgano judicial; lograr la
inclusion del Derecho de Competencia en centros de estudios superiores; fortalecer la
autoridad de competencia y actualizar sus leyes cuando sea necesario.

Dichas evaluaciones incluyen aspectos sobre la institucionalidad, aplicacién de la Ley y la
promocion o abogacia de la Competencia y son efectuados durante la celebracién de los
Foros Latinoamericanos de Competencia que se realizan cada aio en diferentes paises de la
regién, con el propésito de promover didlogos, crear consensos, establecer redes de
comunicacién entre las autoridades de competencia e identificar y divulgar las mejores
précticas que contribuyan al fortalecimiento de las agencias.

A través de Memorando de Entendimiento suscrito con COMPAL

Comisién de Competencia promueve mejorar indice de Competitividad
Global de Honduras.

La Comision para la Defensa y Promocion de la Competencia (CDPC), realizé6 un evento
publico en el que divulgé los alcances del Memorando de Entendimiento suscrito entre el
gobierno de Honduras y la Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y
Desarrollo (UNCTAD), cuyo objetivo principal es fortalecer la institucién y las capacidades de
la autoridad nacional en la ejecuciéon de la Politica de Competencia.
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Con dicho acuerdo, Honduras se suma a
los 13 paises de la regién latinoamericana
beneficiados por la UNCTAD a través del
programa COMPAL Il que busca
promover la cooperacién y entre las
agencias de Competencia y las
autoridades de Proteccion al Consumidor
a fin de alcanzar la interacciéon entre
ambos sectores.

El Memorando suscrito es de suma importancia pues le permite al pais avanzar en los
objetivos que establece el Plan de Nacién, puntualmente en lo que refiere a «lograr una
Honduras productiva, generadora de oportunidades y empleo digno, que aprovecha de
manera sostenible sus recursos y reduce la vulnerabilidad ambiental», ya que la posibilidad
de alcanzar dicho propésito depende —en gran medida- de la capacidad que tengan las
instituciones publicas para articular su gestion de corto y mediano plazo en una perspectiva
estratégica de sus acciones, lo cual implica el fortalecimiento de sus capacidades para definir
cual serd su contribucién en un periodo determinado para el cumplimiento de estos grandes
objetivos.

En ese contexto, la Comisién de Competencia reconoce que su contribuciéon apunta a la
promocién y proteccién del ejercicio de la libre Competencia con el fin de mejorar la
competitividad del pais y por ende la posicién dentro del indice Global de Competitividad
(ICG) gque monitorea el Foro Econémico Mundial y que se fundamenta para ello en el
desarrollo de doce pilares, entre ellos el de «Eficiencia de los Mercados».

La CDPC presentoé los principales hallazgos y resultados del estudio
sectorial que elaboré sobre el mercado de servicios de transporte
maritimo de carga

La Comision para la Defensa y Promocion de la Competencia (CDPC), presenté a varias de
las organizaciones gremiales vinculadas con el mercado de servicios de transporte maritimo
de carga, los principales hallazgos y resultados de un estudio que elaboré sobre este
mercado. En la presentacién se hizo un resumen del estudio que contiene informacién
diversa de utilidad que permite conocer aspectos generales relacionados con el
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funcionamiento y la estructura del
mercado tanto a nivel internacional como
nacional; asi como de las condiciones de
competencia locales que imperan en esta
actividad econémica.

En el marco del comercio mundial, el
transporte  maritimo de carga mueve
entre 80 y 90% del volumen de las
mercancias, que en términos de valor
representa el 70%. De los més de 10 mil millones de toneladas de la carga total movilizada
via maritima en el comercio mundial en el 2010, el istmo centroamericano apenas aporté
104 millones y Honduras 10.6 millones, por lo que se puede concluir que estos paises no son
influyentes en los factores que determinan la fijacién de los fletes internacionales, como si lo
son las economias pujantes mads desarrolladas de los Estados Unidos de América y de los
paises asidticos y europeos, por donde fluye la mayor parte del intercambio comercial de
mercaderias, que por las economias de escala son rutas mucho mds rentables para las lineas
navieras.

La CDPC presenté estudio sobre el sector de los Supermercados en
Honduras

La Comisién para la Defensa y Promocién de la Competencia (CDPC), presenté a la sociedad
hondurena en general y a los agentes econémicos involucrados en particular, los principales
resultados y conclusiones del Estudio sobre el Sector de los Supermercados en Honduras, el
cual tuvo énfasis en las ciudades del Distrito Central y San Pedro Sula.

Dadas las caracteristicas particulares de este sector, ha sido manifiesto el interés de la CDPC
en analizar el mismo, a fin de poder determinar si dicho sector estd funcionando bajo un
marco de libre competencia, tal cual es su propésito en funciéon de lo que la Ley le ordena, a
fin de velar por la eficiencia de los mercados, que a la vez derive en bienestar para los
consumidores; objetivo que solo se alcanza, segun la doctrina econémica, a través de una
competencia efectiva en los mercados.

Concluyéndose, que el sector de los supermercados en las ciudades del Distrito Central y San
Pedro Sula, registra un alto grado de concentracién (de acuerdo a las variables utilizadas),
principalmente en las cadenas compuestas por los supermercados La Colonia y Grupo
Walmart, las cuales operan los formatos de supermercados e hipermercados.
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Gestion Administrativa y Transparencia

Dentro del marco de la eficiencia presupuestaria y la
rendicién de cuentas, mediante la ejecucién de
actividades financieras, la Direccion Administrativa
de la CDPC, desarrolla su trabajo mediante el apoyo
de la colaboracién de la Unidad de Contabilidad,
Unidad de Informética y la Unidad de Servicios
Generales.

ision para la

Detehsa y Promocion
de la ompetencia

Siendo su responsabilidad principal eficientar el

manejo del Presupuesto de Gastos asignado a través de la Secretaria de Finanzas, logrando
asi una ejecucion del Presupuesto del 94%, pese a las medidas de ahorro que el gobierno
implementé en el Gltimo trimestre del periodo 2012, con lo que se logré un desarrollo
presupuestario optimo.

La unidad de Contabilidad reporta a la Direccién Administrativa de manera mensual los
Estados Financieros de la CDPC, los cuales generan informes periédicos de la Ejecucién del
Gasto, con esta informacién el Pleno de Comisionados define el proceder en materia de
ejecucion presupuestaria.

Para el desarrollo y ejecucién de las Actividades asignadas, la Direccién Administrativa
trabaja en conjunto con La Secretaria de Finanzas, Secretaria de Industria y Comercio,
Secretaria de Planificacion (SEPLAN), El Tribunal Superior de Cuentas (TSC), La Unidad
Técnica de Modernizacién del Estado, La Oficina Normativa de Compras y Contrataciones
del Estado, Contaduria General de la Republica, entre otros.

Ademds de ello, se tiene la responsabilidad, de afio a ano elaborar y presentar ante el TSC
las Declaraciones juradas actualizadas de cada uno de los bienes e ingresos del personal que
labora bajo la égida de la CDPC, para con ello tener una rendicién de cuentas a todos los
niveles y actuar con Transparencia.

Asimismo, dentro de las funciones de la Unidad Administrativa, se encuentra la elaboracién
de los términos de asignacién de fondos a cada partida del Presupuesto a presentarse para el
posterior ejercicio fiscal, atendiendo las directrices emanadas de la Secretaria de Finanzas en
lo concerniente a los limites que impone en cada linea de objeto del gasto, enmarcados
dentro de las Disposiciones Generales de Presupuesto
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.Se logré la implementacién del Modulo de Bienes Nacionales del SIAFI (Sistema
Administrativo Financiero) que es el método que todas las dependencias del gobierno estan
obligados a utilizar; Con la actualizacién de este modulo la CDPC suma dos médulos
implementados al 100%, como ser el Modulo de Presupuesto y el Modulo de bienes
Nacionales.

A

ACTIVIDADES FINANCIERAS, CONTABLES Y ADMINISTRATIVAS

Las operaciones contables requieren un registro sistematico y trasparente, con el
paquete En-Control, se logra generar la informacién para la elaboracién de los
Estados Financieros y el monitoreo al presupuesto, alimentado de las operaciones
contables, en donde se realizan depreciaciones mensuales, elaboracion de planillas,
pagos patronales, inventarios de papeleria y suministro, Ingreso y pagos de cheques,
detalles de ingresos y elaboracion del presupuesto

Se lleva control adecuando en las adquisiciones de equipo y accesorios de oficina e
insumos, llevando un buen control de dicho inventario en el sistema En-Control.
Preparar periédicamente la informaciéon financiera necesaria para el portal de
Transparencia de la CDPC, segun requisito de la Ley de Acceso a la Informacion.
Administracién del fondo Rotatorio de caja chica.

Logistica del proceso de viajes de trabajo de los empleados de esta institucion desde la
asignacion de los vidticos y la liquidacion de los mismos conforme al reglamento.
Colaboracién en lo que requiera el Pleno en la logistica de eventos realizados por esta
Institucion

Durante el Ejercicio Fiscal 2012, la Unidad de Contabilidad de la CDPC presenté informacién
a las Instituciones del Estado, siendo las siguientes:

SECRETARIA DE FINANZAS:

* Presentacién Trimestral de Estados Financieros

* Evaluacién Trimestral de la Ejecucion Presupuestaria

* Presentacién de los Obijetivos alcanzados trimestralmente por la CDPC

* Liquidacion de Fondos Ejercicio Fiscal 2012

* Presentacién de los Estados Financieros y Ejecucién Presupuestaria ante la UPEG,
dependencia de la misma Secretaria

SECRETARIA DE INDUSTRIAY COMERCIO

* Presentacion Trimestral de Estados Financieros
* Evaluacién Trimestral de la Ejecucién Presupuestaria
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CONTADURIA GENERAL DE LA REPUBLICA

* Presentacion Semestral de Estados Financieros, detalle de activos fijos, evaluacion
presupuestaria.

B. TRANSPARENCIA

En el marco del cumplimiento de la Ley de transparencia y Acceso a la Informacién Publica,
la Comisién Para la Defensa y Promocion de la Competencia (CDPC) durante el afo 2012
puso a disposicion de los ciudadanos la informacién de oficio establecida en la referida Ley
mediante los tres mecanismos establecidos para el cumplimiento de la transparencia
institucional; a) Publicacién de informaciéon de oficio en el portal de transparencia de la
CDPC, b) Resolviendo las solicitudes de informacién publica presentadas ante la CDPC, ¢)
Envio de estadisticas de informacién publica al Instituto de acceso a la Informacién Publica
IAIP

La Comisién de Competencia consiente de la importancia de la transparencia y rendiciéon de
cuentas como eje transversal en el desempefo organizacional, publicé toda la informacién
de oficio correspondiente a la ejecucién presupuestaria, financiera, normativa, rendicién de
cuentas, estructura orgdnica y de servicios, actualizandola en tiempo y forma conforme a los
plazos y lineamientos establecidos dando fiel cumplimiento a la Ley de Transparencia y
Acceso a la Informacién Publica.

De las solicitudes presentadas ante la CDPC, de acuerdo con las estadisticas, el mayor
nimero de solicitudes de informacién puoblica presentadas ante esta Comisién de
Competencia refieren a solicitudes de resoluciones y estudios sectoriales presentadas en
mayor proporcidon por estudiantes de universidades publicas y privadas a nivel de pregrado y
postgrado.

En menor proporciéon, se recibieron solicitudes de informacién publica presentadas por la
empresa privada, instituciones gubernamentales, bufetes legales, periodistas y
organizaciones de consumidores cuyas solicitudes de informacién publica fueron resueltas a
favor del peticionario dentro de los plazos establecidos por la Ley.
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Aspectos Relevantes 2012

Siguiendo el cumplimiento de su Misién: promover la libre competencia para alcanzar
el beneficio de los consumidores, en el afo 2012 en la Comisién de Competencia se
realizaron un total de dos investigaciones, una surgida por oficio y una por denuncia.
Siendo resultas ambas.

Un logro que vale la pena destacar fue la sentencia lograda por la CDPC en el caso de
la empresa Lafarge Cementos, en donde el juzgado de primera instancia de Francisco
Morazdn, emitié veredicto en el sentido que la resolucién sancionadora por prdcticas
prohibidas por su naturaleza, estaba ajustada a derecho, y que tanto las medidas
impuestas para revertir el comportamiento colusorio de las empresas, asi como la
multa o sancién econémica impuesta estén en consonancia con la Ley.

Luego de realizadas las investigaciones técnicas, juridicas y econémicas, establecidos
en la Ley, la CDPC atendié un total de 8 notificaciones de concentracién econémica en
diversos rubros de la economia nacional.

Asimismo, se elaboraron dos estudios sectoriales, uno en el mercado de transporte
maritimo de carga internacional y otro en la industria de los supermercados. Los que
permitieron conocer el estado actual de la competencia a través del entendimiento del
funcionamiento y la estructura de los mercados estudiados.

De igual forma, la Comisiéon de Competencia celebré el 8 de agosto el «Dia Oficial de
la Libre Competencia». Evento que se lleva acabo desde hace seis afios, de los cuales,
el minimo de asistentes por ano ha sido de 500 personas, contando estos con la
participacién de expositores internacionales, para presentar y debatir sobre temas de
competencia.

Por otra parte, la Comisién capacité en materia de Politica de Competencia, a mds de

200 personas de diferentes sectores del pais.

Entre tanto, al ser parte del Con el Centro Regional de Competencia (CRC), en su

equipo de direccion y representando a Centroamérica, se desarrollaron diversos

trabajos como:

- Se trabajé en varias actividades de cardcter técnico como ser el apoyo en el
desarrollo y adaptaciéon de guias o plantillas que cubrirdn aspectos
relacionados con el control de las fusiones, asi como investigaciones de carteles
econdémicos y de conductas unilaterales.

- Se participé en el Primer Foro del CRC, el cual fue desarrollado en Republica
Dominicana, teniendo una participacién exitosa durante todo el evento.

A nivel de Centroamérica y Panamd, se han dedicado importantes esfuerzos para
apoyar la realizacion de estudios e investigaciones sobre diferentes temas de
competencia. Siendo para el ano 2012, los siguientes:
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b).

Con la Red Centroamericana de Competencia:

. Apoyo directo en la elaboracién del estudio sectorial en el mercado de
fertilizantes en la regién centroamericana.
. Colaboracién directa en el monitoreo de precios de los fertilizantes en

Honduras con el objeto de consolidar una visién regional del
comportamiento competitivo de este mercado.

. Apoyo directo en la elaboraciéon de la investigacion sobre los Problemas
de la Aplicacién de la Politica de Competencia en Economias Pequenas.

. Colaboracién directa en la elaboracién de la investigacién de una Ruta
Critica para la inserciéon de la politica de competencia al Sistema de
Integraciéon Centroamericana.

Con la Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y Desarrollo
(UNCTAD), un logro importante para este ano, fue el lanzamiento y divulgacién
del acuerdo de cooperacion suscrito entre el gobierno de Honduras y la
UNCTAD. Con dicho acuerdo, Honduras se sumo a los 13 paises de la regién
latinoamericana beneficiados por la UNCTAD a través del programa
COMPAL II que busca: Promover la cooperaciéon y entre las agencias de
Competencia y las autoridades de Proteccion al Consumidor, a fin de alcanzar
la interaccién entre ambos sectores.

En el evento de lanzamiento se aprovecho para presentar y debatir sobre la
experiencias en el tema de “Intervencion Estatal y Competencia”, teniendo
como expositores principales a expertos en el tema tanto de la UNCTAD como
de la CDPC, y la participacién activa de funcionarios de instituciones publicas
reguladoras y sectoriales, asi como del sector privado.
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Agradecimiento

La presente memoria recopilatoria de las actividades desarrolladas durante el afo 2012 por
la Comisién para la Defensa y Promocion de la Competencia (CDPC), es el resultado del
esfuerzo y la dedicacion diaria del Pleno de Comisionados y el equipo de trabajo de la
instituciéon. Sin embargo hay otras instituciones con las cuales la Comisién efectta un trabajo
muy cercano, Como ser:

A los hondurefios por acoger a la CDPC como una institucion que con seis afos de estar en
funcionamiento, aun es nueva, pero que estd encaminada en crear una cultura de libre
Competencia en el pais.

A los regentes de los tres Poderes del Estado por atender las peticiones y brindar el
acompanamiento necesario.

A los Diputados/as al Congreso Nacional y las otras instituciones del Estado, por tomar en
cuenta las opiniones y recomendaciones de la CDPC, para resolver problemadticas que limitan
o restringen la libre Competencia.

A la prensa nacional, por siempre brindar sus espacios noticiosos para transmitir las
informaciones que se generan desde la Comisién de Competencia.

A las instituciones del Estado y las organizaciones de la sociedad civil, con quienes se
desarrolla un trabajo conjunto muy cercano, gracias a los convenios suscritos.

A la empresa privada por participar de una manera muy activa en todos los procesos de
socializacion de la Ley y sus alcances.

A la academia por su apertura en recibir nuestras propuestas de formaciéon a docentes y
estudiantes.

A la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD), porque a
través del programa de asistencia técnica en materia de proteccion de la Competencia y del
consumidor para América Latina (COMPAL), se inici6 un proceso que permite el
fortalecimiento institucional de la CDPC.

También este agradecimiento, se extiende a cada una de las instituciones homélogas que han
invitado a la CDPC a participar activamente, no sélo en la regién centroamericana, sino en
Latinoamérica, Estados Unidos y Europa.

A todos y todas un agradecimiento permanente de parte de todos los miembros de la
Comisién para la Defensa y Promocion de la Competencia.

37



La Comision para la Defensa y Promocién de la
Competencia (CDPC), con sede en
Tegucigalpa, Honduras, fue creada mediante
el Decreto Legislativo No.357-2005 publicado
en el Diario Oficial La Gaceta No.30,290 del 4
de febrero de 2006, como una institucién
Auténoma, con personalidad juridica vy
patrimonio propio, con independencia
funcional, administrativa, técnica y financiera,
cuya misiéon es promover, proteger y garantizar
el ejercicio de la libre competencia con el fin de
procurar el funcionamiento eficiente del
mercado y el bienestar de los consumidores.

Colonia San Carlos, Avenida Dr. Ramén
Ernesto Cruz, Contiguo a Clinicas Médicas
Apartado Postal 3386 Tegucigalpa, MDC
Honduras, Centroamérica.

Tel. (504) 2232-1081

Fax: (504) 2239-4429

www.cdpc.hn

Comisién para la

Defensa y Promocion
de la Competencia
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